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Abstract 

Dates are one of the strategic export products in the country. An examination of the current status of 

date exports indicates fluctuations in the export of this important product. Therefore, understanding and 

analyzing trade indicators related to this product, along with identifying the relevant target markets, can 

be crucial in policymaking for export development. In this research, to analyze the status of date exports, 

several trade indicators, including the concentration index, market size, and export potential, were used. 

By utilizing data from the period 2003-2022, the target markets and the competitive or concentrated nature 

of these markets were analyzed, and the level of export potential was determined. The results of the 

calculations of these indicators show that Iran's concentration index with the world in date imports during 

this period has been variable and has shown an increasing trend, rising from 0.09 in 2003 to 0.12 in 2022, 

indicating a more concentrated market. Additionally, the examination of the market size index reveals that 

the five major importers of dates from Iran in 2022 were India, Pakistan, Afghanistan, Turkey, and 

Kazakhstan, with India, accounting for 24.5% of Iran's imports, being the top importer of Iranian dates. 

The results of the export potential index also show that Iran had an export potential worth $453 million in 

2022, of which 44% was realized. Accordingly, it is suggested that policies for the date export sector be 

designed in such a way that, by utilizing incentive mechanisms such as the elimination of currency exchange 

agreements, the maximum use of Iran's remaining potential capacity in target markets is achieved. 

 

 

Key words: Dates, concentration index, market size index and export potential. 

 

Page Number 
62-45 





 47                                                     1403  ، پاییز2، شماره  1مجله اقتصاد تولید و بازاریابی کشاورزی، دوره                            

 

 های صادراتی در بازار هدف گیری از فرصت های تجاری محصول خرما به منظور بهرهتجزیه و تحلیل شاخص 

 3لیلا عزیزیو    2سیده زهره حسینی امین،   *1مهدی کاظم نژاد

 تهران. ایران   .روستایی  توسعه  و  کشاورزی  اقتصاد  .ریزیبرنامه   هایپژوهش   سسهؤ م  دانشیار  و  علمی  تأهی  عضو (1
 ایران.   دانشگاه پیام نور.  .دانشجوی دکتری اقتصاد بین الملل (2

 تهران. ایران.   .های حمایتی محصولات اساسی کشاورزیگذاری و اتخاذ سیاست کارشناس ارشد و معاون دبیرخانه شورای قیمت  (3

 kazemnejad@gmail.com  :ایمیل نویسنده مسئول*  

 11/10/1403تاریخ پذیرش:                                                                                 10/06/1403تاریخ دریافت: 

 

 چکیده 

باشد. بررسی وضعیت موجود صادرات خرما حاکی از نوسان در  خرما یکی از محصولات استراتژیک صادراتی در کشور می 

های تجاری مرتبط با این محصول با شناسایی بازار هدف  صادرات این محصول بااهمیت است. لذا شناخت و تحلیل شاخص 

در این پژوهش به منظور تحلیل وضعیت  گذاری توسعه صادرات از اهمیت بسزایی برخوردار باشد. تواند در سیاست مربوطه می 

با استفاده از برخی شاخص  با بهره صادرات خرما  گیری از  های تجاری شامل شاخص تمرکز، اندازه بازار، پتانسیل صادراتی و 

ازار و تعیین میزان پتانسیل  به تحلیل بازارهای هدف و وضعیت رقابتی یا متمرکز بودن این ب 2003-2022اطلاعات دوره زمانی  

دهد که شاخص تمرکز ایران با جهان در واردات  های مذکور نشان میصادراتی پرداخته شده است. نتایج محاسبات شاخص

  2022در سال    0/ 12به    2003در سال    0/ 09ای که از  خرما طی این دوره زمانی متغیر بوده و روندی افزایشی داشته است، به گونه 

کشور عمده    دهد که پنج رسیده است که از متمرکزتر شدن بازار حکایت دارد. همچنین بررسی شاخص اندازه بازار نشان می

  24.5اند که هند با سهم  میلادی هند، پاکستان، افغانستان، ترکیه و قزاقستان بوده   2022واردکننده خرما از ایران در سال  

دهد ایران در  نشان می ی ایران است. نتایج شاخص پتانسیل صادراتی نیز  درصدی از واردات ایران اولین کشور متقاضی خرما

ارزش    2022سال   به  پتانسیل صادراتی  که    453دارای  اساس    44میلیون دلار است  این  بر  از آن محقق شده است.  درصد 

به شود سیاستپیشنهاد می بهره گونه گذاری بخش صادرات خرما  با  از جمله  ای صورت پذیرد که  از سازوکار تشویقی  گیری 

 مانده ایران در بازارهای هدف عملیاتی شود. سپاری ارزی، حداکثر استفاده از ظرفیت بالقوه باقی حذف پیمان

 . پتانسیل صادراتی  و  شاخص تمرکز، شاخص اندازه بازار خرما،   های کلیدی: واژه
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 مقدمه

 محصول  این  اقتصادی  اهمیت.  است  ایویژه  اهمیت  حائز  اقتصادی،  هم از جنبه  و  بالا   غذایی   ارزش  جهت  هم به  خرما،  محصول

تولید    اصلی  مناطق  محدودیت  با توجه به  زیاد ارزآوری  و  در این است که ضمن صادرات  غیرنفتی  صادراتی  اقلام  از  یکی  عنوانبه

  جایگاه  اقتصادی  نظر  از  توانمی  تر بوده و لذاکم  نسبتاً  استراتژیك  محصول  این   با  محصولات  رقابت سایر  جهان، امکان  در  آن

تواند  بر این اساس مطالعه پیرامون مسائل اقتصادی و تجاری خرما می  .(Moqbeli & Jafari, 2017)شد    متصور  آن  برای  ایویژه

  زمینه  این  در   موجود  هاینظریه  با  است  بهتر  محصول  یك   صادراتی   پتانسیل  و   وضعیت  ارزیابی   حائز اهمیت باشد. بنابراین برای

الملل مطرح شده  تاکنون نظریات مختلفی در حوزه تجارت بین   .شوند  شناسایی  زمینه  این  در  تأثیرگذار  هایتا شاخص  شد  آشنا

 .است  1نظریه مرکانتیلیسم  الملل در اواسط قرن شانزدهم ارائه شـده نیدر مورد تجارت بـ  ی کهاهینظر  نیاولاست که در این میان  

بـه مـازاد    ـت یوارد کند تا در نها  ترکم  و  ـد یصـادر نما  ترـشیکوشش کند ب  دی با  یبود که هر کشور  نیا  هینظراین    ی اصل  دهیا

 ـی دسـت    ی تراز بازرگـان   2ومیه  د یویها از جمله د از اقتصاددان  یاریمورد انتقاد بس  هینظر  نیا  ك، یمکتب کلاس  ش یدایاز پ   پـسد.  اب

حجم پول، بالا    شیافزا  باعث  رایباشد، ز  ی دائم  یتواند امریکشور نم   كی  یشد که مازاد تراز بازرگان   ن یو منجر به ا  گرفتقرار  

  یهاییرغم نارسای. علگرددیآن کشور م  صادرات  کـاهش  تی و در نها  یخارج  دارانیخر  یرفتن تقاضا و گران شدن کالاها برا

 از  ی هنـوز هـم کـاملاً کنـار گذاشـته نـشده و برخـ  ـدگاه ی د  ـن یخـورد، ایبه چشم م ـ  ها ستیلیمرکانت  ـهیکه در نظر  كیتئور

 ی را برا  ی منابع پول  انباشت  صـادرات بـر واردات و  ی فزون  نگرندیبه اقتصاد کلان م  یاسیس  شی که با گرا  ی و کسان  استمدارانیس

 ,Dini Turkamani)  دانندیم   ی قدرت مل  شیافزا  یراستا  در  مـؤثر  یاوهیرا ش  یاز مازاد تراز تجار  یداده و برخوردار  حیکشور ترج

در    یی کشورها از نظر کارا  ملل در کتاب ثروت    4ت یآدام اسم( از دیدگاه  1776)  3در راستای تبیین نظریه برتری مطلق  .(2012

نسبت به    هاآن  کـه در  ابـدیتمرکز    ییکالاها  دیدر تول  دیباور بود که هر کشور با  نیبر ا  یدارند. و  یمتفاوت   طیشرا  کالاهـا  دیتول

 ی برتر  ینسبت به آن دارا  گرید  یکشورها  کـه  دیرا وارد نما  ییکالاها   همچنینمطلق برخوردار اسـت و    تیکشورها از مز  ریسا

  1817در سـال    ـاتیو مال  یاسـیانتشار کتاب اصول اقتصاد س  با  5کاردو یر  دیویدسپس    .(Dini Turkamani, 2012)  باشند

مطلـق    یتمام کالاها از برتر  دیتول  دری  کشور  یوقتکید داشت  أ و تکشاند    یرا به نقد و بررس  تیمطلق آدام اسم  تیمزی  تئـور

را    ییو صادر کند و در مقابـل کالاهـا  دیتول  ، را دارد  ییکارا  نیترـشیهـا برا کـه در آن  یی کالاهـا  توانـدیبرخـوردار باشـد مـ

کـسب    ی منافع   یکشور هم از مبادلات خارج  نیا  ی استیس  نیچن  ی. با اجراد یوارد نما  خارج   دارد ازها  در آن  ی ترکم  یمدآکـه کار

 

1 Mercantilism 
2 David Hume 
3 Absoloute Advantage 
4 Adam Smith 
5 David Ricardo 
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که    افتی  شهرت  (1817)  1ی نـسب  ـت یمز  یهمراه بود به نام تئور  یتریقو  ی اقتصاد  ی هاکه با استدلال  دگاه ید  ن یا  . کرد  خواهد

تفاوت    ل یبه دل  ینسب  تیدر مز  تفاوت  اعتقـاد داشـت کـه  کاردویر  . کرد  یتلق  تیآدام اسم  هینظر  افتهی   آن را شکل تکامل   توانمی

بهره تول  یوردر  ر  .(Dini Turkamani, 2012)  است  د یعوامل  آنچه  داشت  کاردو یبرخلاف    Heckscher & Ohlin  ،اعتقاد 

دانستند.  یم  دیتول  یعیکشورها از عوامل طب  یمندبهره   زانیاز تفاوت در م   یرا ناش  ینسب  تیتفاوت در مز  در نظریه خود  (1919)

 ك یهر    یبرا   و  وجود دارد  ینسب  تیهردو کشور مز  یدو کشور مشابه باشند باز هم برا  دیدادند که چنانچه توابع تول  ها نشانآن 

در عصر حاضر بـه   ینسب  تیمزتوان گفت  د. میتر باشآن در کشور فراوان   دیاست که عوامل تول  ییکالا   دیدر تول  تیها مزاز آن 

کشورها    یعنوان برتراست که به  یاز دانش و تکنولوژ  یبرخوردار  بلکه  باشد،ینم  یعیبرخـوردار بـودن کشورها از منابع طب  یمعنا

ی  هاهینظر  ،یاطلاعاتی  شده در تکنولوژ  جادی. همزمان با تحولات اشودمحسوب می  یجهان  صحنه  در  تیموفق  کنندهنییو عامل تع

است.    هاهینظر  نیااز    یکی  3پـانزر(   ی)تئور  (1961)  2ك یشکاف تکنولوژ  هیاند که نظرظهور کرده  المللنیدر تجارت ب  یدیجد

شود،  یم  دیکشور تول  كیمدرن در    یتکنولوژ  بنگاه نوآور و با استفاده از  كیتوسط    یدیمحصول جد  یوقت  هینظر  نیبراساس ا

  دیجد  یکه توسط تکنولوژ  ینسب  تیمز  ل یلد  . بهشودیآن محصول م  دیتول  موقـت در   یانحصار  تیموقع  كی  یکشور دارا  نیا

ها در این  از میان نظریه   .(Dini Turkamani, 2012)  پردازدیم  گرید  یکالا به کشورها  نیا  صادرات  و  ـدیکسب کرده بـه تول

کشور در عرصه    كیکه    ی برتر  ای  تیمزاین تئوری،    هیبر پا( اشاره کرد.  1970)  4پیشتاز بودن های  توان به نظریه مزیت بخش می

  مورد   در صنعت  بودن  شتازیپ   لیدل  به  است که  کشور  آن  دکنندهیتول  یهاشرکت  ت یموقع  از  یناش   کند یم   کسبی  تجارت جهان

بیان  Michael Porter  (1990  )  5نظریه مزیت رقابت ملی   همچنین.  اندبرخوردار شده  كیو استراتژ  یرقابت  تیمز  یاز نوع   نظر

اصلکند که  می اول  و  یاقتصاد  منابع  از  یبرخوردار  یدر هر کشور چهار عامل  مرتبط و    عیتقاضا، صنا  طیشرا  د،یتول  هیعوامل 

به رقابت    یمحل  یهاکه در آن شرکت  دهدرا شکل می  یطی ها محشرکت  یتوان رقابت  و  ساختار  ،یاستراتژ   نوع  وکننده  تیحما

همه نظریات    .(Dini Turkamani, 2012)  شودیکشور مورد نظر م  یرقابت  تیکاهش مز ای  شی موجب افزا  عوامل  نیپرداخته و ا

گیری شوند.  هایی اندازهبایست با شاخصمی  اشاره شده به نحوی به اهمیت صادرات با رویکردهای مختلف اشاره دارند که نهایتاً

 انجام ل اقتصادی و تجاری محصول خرما  ئدر همین راستا در بخش مطالعات داخلی و خارجی، مطالعات متعددی در خصوص مسا

در مطالعه  (Shirani Bidabadi et al., 2010, Zad et al., 2006) د.شویم مطالعات اشاره    نیاز اکه در ادامه به برخی    شده

 

1 The Comparative Advantage Theory 
2 Technologic Gap 
3 Panzer Theory 
4 First Mover Advantage Theory 
5 National Competitive Advantage 
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و شاخص   1یاستیس لیتحل س یاز ماتربا استفاده  استان کرمان یخرمای تیحما  یهاو شاخص  ینسب تیمز یبررسخود با عنوان 

  ینسب  تیاز عدم مز یحاک  DRC. شاخص اندپرداخته  ینسب تیمحاسبه مز به 8613-87 یسال زراع  برای 2یمنابع داخل نهیهز

 Mohamadi etآن است.    یامحصول به علت صادرات فله   نیا  یصادرات  متیبودن ق  نییپا  زی ن  یو علت اصل  محصول است  نیا

al  (2012)  ی استان بوشهر دارا اند.  پرداخته   هدف   یبازارها  یخرما در استان بوشهر و بررس  ینسب  تیمز  یبررسمطالعه خود به    در 

تول  ینسب  تیمز بوده  دیدر  بررسخرما  بازار صادرات  یاند.  تغ  رانیا  یخرما  یساختار  و   راتییو  تمرکز  نسبت  با دو شاخص  آن 

بازار هدف جهت   نیترعنوان مناسبکشور به  20  همچنین  باشد.میبازار    نیدر ا یدرجه رقابت  شیافزا  ، بیانگر رشمنیه-ندالیهرف

در مطالعه خود به تحولات ساختار بازار  Hoseini & Fathi   (2012)  . دیگرد  یبندتیو اولو  یی شناسا  رانیا  یصادرات خرما

  یجهان  دیدهد که ساختار تولینشان م   جینتا   اند.پرداخته   1989-2010دوره    یطجهانی خرما و بازارهای هدف خرمای ایران،  

رو به    2000تا سال    یجهان  دیاز تول  رانیمواجه بوده و سهم ا  1989-2010دوره    ی ط  یجانبه با نوسانات   خرما با انحصار چند

بعد    ران،یگرفتن از ا  ی شیعربستان با پ   2000-2010  یهادر سال  امااست.    افتهیعراق کاهش    دیبوده و در مقابل سهم تول  شیافزا

  ی آن است که ساختار صادرات جهان  ی ایخرما گو  ی خرما است. ساختار تجارت جهان  ی جهان  دیدر تول  رانیا  بیرق  نیتراز مصر بزرگ

کاسته    یجهان   ی اصل  ادرکنندگانص  یو از قدرت انحصار  افتهی   رییجانبه باز تغ  جانبه بسته به انحصار چند  خرما از انحصار چند

خرما    ی واردکنندگان جهان  یکرده و بر قدرت انحصار  یرویجانبه پ  خرما از انحصار چند  یشده و در مقابل ساختار واردات جهان

  یبازار هدف خرما  نییو تع  یساختار بازار جهان  یبررسدر مطالعه خود با عنوان    Bagheri et al (2016)افزوده شده است.  

با  نپردازیبرتر در صادرات م  یکشورها  ییشناساو    رانیا  یصادرات  یخرما  تجارت  روند  یو بررس   لیبه تحل   رانیا  یصادرات د و 

ساختار    ی، تمیلگار  اری مرتبه اول شانن و انحراف مع  یآنتروپ   ، ی ک-هانا   رشمن،یه- ندالیهرف  نسبت تمرکز،  یهااستفاده از شاخص

  ی هاسال  یساختار بازار ط  یبررس   یمحاسبه شده برا  یهادهد که شاخصینشان م  هاافتهی .  اند نموده  یخرما بررس  یبازار جهان

 Ahmadi Zade & Mostaan (2017)  است.  افتهی  رییجانبه تغ  به انحصار چند  یبازار از حالت رقابت انحصار (2011-1991)

  یدهد ساختار صادرات جهانینشان م   جینتای پرداخته است.  داخل   قاتیبر تحق  یمبتن  رانیا  یبازار خرما  لیتحلدر مطالعه خود به  

کرده و بر    یرویخرما از انحصار چند جانبه پ  یشود و در مقابل، ساختار واردات جهانیم كینزد یخرما روز به روز به حالت رقابت 

 هایلفهؤم در مطالعه شناسایی  Ghorbani et al (2019)  افزوده شده است.   زیخرما ن  ی واردکنندگان جهان  یقدرت انحصار

 اتحادیه کشور 28 به خرمای ایران بر صادرات اثرگذار هایلفهؤم اروپا با هدف بررسی به اتحادیه ایران خرمای صادرات بر اثرگذار

 بیشینه پوآسن  نمایی شبهو درست معمولی مربعات حداقل برآوردی روش دو و جاذبه الگوی از  2018-2001 زمانی  دوره در اروپا

 

1 PAM 
2 DRC 
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 داشته خرمای ایران صادرات بر دارمعنی و مثبت اقتصاد و تفاوت اقتصادی اثری دهد اندازهنتایج نشان می  اند.نموده استفاده

 یریگبا بهره  ارقام  كیبه تفک  رانیا  یخرما  یصادرات  یالگو  نییو تع  یبررسدر مطالعه خود با عنوان    Rafiei et al (2022)  است.

  یتداوم بازار  ،یتداوم بازار  یهابراساس شاخص   رانیا  یخرما  یصادرات  یالگو  نییو تع  یبررسبه    ،یعدد  یتاکسونوم  افتیاز ره

  ینوسان سهم واردات  بیو ضر  یدلار  متینوسان ق  بیکشور هدف، ضر  ی سهم واردات  نیانگیم  ،یدلار  متیق  ن یانگی استاندارد، م

نتا اندپرداخته   کشور هدف می  جی.  افغانستان،    یکشورها  رانیا  یزاهد  یخرما  یصادرات  یبازارها  نیبهتر  دهد،نشان  پاکستان، 

قرق ترک  زستانیقزاقستان،  ا  یمحصول خرما  یصادرات  یبازارها  نیبهتر  ه،یو  کانادا،    ا،یاسترال  یکشورها  رانیاستعمران  امارات، 

  جان، یپاکستان و آذربا  ه،یهند، امارات، ترک  یکشورها  رانیا  یمضافت  یمحصول خرما  یصادرات  یبازارها   نیرانگلستان و لهستان، بهت

  یبازارها  نیامارات و عراق و بهتر  ن، یقزاقستان، اوکرا  ه،یروس  یکشورها  رانیکبکاب ا  یمحصول خرما  یصادرات  یبازارها  نیبهتر

توان گفت  با عنایت به مطالعات ارائه شده فوق می  .امارات و هند شناخته شدند  یکشورها  رانیا   یشاهان  یمحصول خرما  یصادرات

ها و نگاه کلی به مسائل صادرات خرما پرداخته شده است لیکن در این مطالعه  که در اغلب مطالعات تنها به محاسبه شاخص

های صادراتی خرما  بررسی پتانسیلهای مختلف تجاری از جمله شاخص تمرکز و شاخص اندازه بازار، به  گیری شاخص ضمن اندازه

   های هدف پرداخته شده است.در بازار

 هامواد و روش

های اطلاعاتی معتبر از جمله سایت مرکز تجارت در این پژوهش به منظور دستیابی به اهداف مطالعه با مراجعه به سایت

زمانی    FAOو    1  (,Macmap.org, Trademap.org  ,Exportpotential.intracen.org)(ITC)المللی  بین سری  اطلاعات 

در خصوص میزان و ارزش صادرات، سهم کشورها و میزان پتانسیل صادراتی خرمای ایران استخراج شده و سپس   2003  -2022

تمرک به  زشاخص  مذکور  اطلاعات  است.  براساس  تحلیل شده  آن  روند  و  محاسبه  اکسل  افزار  نرم  از  استفاده  با  صورت سالانه 

پتانسیل صادراتی و شاخص اندازه بازار نیز با استفاده از اطلاعات سایت اشاره شده مورد بررسی و تحلیل قرار نین شاخص  مچه

نکته قابل توجه این که در این پژوهش اطلاعات مربوط به بازار هدف با مراجعه به اطلاعات گمرک جمهوری اسلامی   گرفته است.

پنج کشور عمده واردکننده خرما از ایران )هند،  المللی استخراج شده است و بر این اساس، اطلاعات  و سایت مرکز تجارت بین

 اند.   شود، بررسی و تحلیل شدهاشاره می به آنهای مختلف که ذیل پاکستان، افغانستان، ترکیه و قزاقستان( با استفاده از شاخص

 شاخص تمرکز 

 های  سهم هر کشور در بازار  صورت مجموع مربعاتهب  این شاخص  است.  تعریف شده   ندالیبراساس شاخص هرف  شاخص تمرکز

 

1. International Trade Center (ITC) 
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 .شودمحاسبه می منتخب

𝐻                                                                                                                                            :1رابطه =  ∑ 𝑠𝑖
2𝑁

𝑖=1 

  یك   . عدداست  عددی بین صفر و یك  ندالیتعداد کشورهاست. شاخص هرف N در بازار است و i سهم کشور 𝑠𝑖 در این رابطه 

های متعدد در  کنندهعدد صفر به معنای وجود عرضه  (.Ahmadian, 2005) کننده در بازار استبه معنای وجود تنها یك عرضه

به معنای    0.18تا    0.1باشد به معنای تنوع در بازار، بین عدد    0.1از    ترباشد. اگر این شاخص کمبازار با سهم خیلی کوچك می

 (1سایت نقشه تجاریباشد. )به معنای تمرکز در بازار می 0.18از  ترتمرکز متوسط در بازار و بزرگ

 شاخص اندازه بازار

ارزش صادرات و واردات، تراز تجاری، میزان  باشد که شامل  ی، اندازه بازار مینقشه تجار  براساستجارت    یهاشاخصیکی از  

ارزش واحد واردات )صادرات( محصول در یك بازار از صادرات و واردات و میانگین ارزش واحد محصول برای هر کشور است.  

تواند یك معیار مناسب برای یافتن  شود. ارزش واحد میتقسیم ارزش واردات )صادرات( بر مقدار واردات )صادرات( محاسبه می

اطلاعاتی در مورد قیمت محصول در یك بازار محسوب گردد. این شاخص در ادبیات تجاری جدید و از طریق مرکز تجارت بین  

 (2سایت پتانسیل صادراتی)گیرد. یالمللی جهت استفاده از بسیاری از مذاکرات تجاری بین المللی مورد استفاده قرار م

  3یصادرات لیپتانسشاخص  

مدل    كیو بازار هدف براساس    نیمحصول مع كیهر صادرکننده در    یارزش صادرات بالقوه را برا  ی، صادرات  لیشاخص پتانس

دو کشور است،  نیدوجانبه ب یوندهایبه بازار و پ  یدسترس طی بازار هدف، شرا یاز عرضه صادرکننده، تقاضا یبیکه ترک یاقتصاد

  ده یسنج  یعملکرد صادرات  گذشته مربوط به  اطلاعات  با استفاده ازعرضه    میزان  جود،مو  یمحصولات صادرات  ی. براکند یم  ییشناسا

صادرکنندگان    بر این اساس  کرده که  سهیصادرات مقا  یواقع  یهابالقوه را با ارزش   یارزش صادراتترتیب که    به این   د.شومی

نمایند )  یمحصول و بازارهاانداز رشد صادراتی  توانند چشممی پتانسیل صادراتیهدف را شناسایی  با  سایت  (. به عبارت دیگر 

المللی تجارت آن میزانی که امکان صادرات در بازار هدف مربوطه و بر اساس تقاضای آن بازار وجود  استفاده از اطلاعات مرکز بین

عنوان دو بهدر بازار هدف عملیاتی شده است مقایسه و اختلاف این    أ دارد، با آن میزانی که طی همان سال از سوی کشور مبد

 شود.پتانسیل صادراتی تحقق نیافته محاسبه می

 

 

1. www.Trademap.org 
2 www.Eportpotentioal.org 
3 Export potential 
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 بحث   و   جینتا

 های تجاری تلاش شده  های مورد استفاده و محاسبه شاخصهای پیش گفته و براساس دادهدر این مطالعه با توجه به روش

 های جداگانه به شرح زیر ارائه گردد. که نتایج مربوطه در بخش

ایران همواره  دهد  بررسی آماری نشان می  الف: تحلیل وضع موجود: از لحاظ میزان صادرات خرما،  طی سالیان گذشته 

  2013براساس اطلاعات سایت نقشه تجاری صادرات خرمای ایران طی دوره زمانی  جهانی بوده است.    چهارم  دارای رتبه اول تا

  2013میلیون دلار در سال    192ضمن اینکه با نوسان همراه بوده است روندی فزاینده داشته به نحوی که ارزش آن از    2022الی  

تن    هزارتن در این سال، ارزش هر  340رسیده است که با توجه به میزان صادرات    2022میلیون دلار در سال    290به حدود  

باشد. رشد  تر میینیر/تن( پادلا  1251دلار بوده است. این عدد نسبت به میانگین ارزش واحد جهانی )  853صادرات معادل  

شش درصد افزایش داشته است.   سالانه معادل صفر درصد وترتیب  به  2018-2022ارزشی و وزنی صادرات ایران طی پنج سال  

های  همچنین براساس بررسی   درصد کاهش یافته است.  پنجبه میزان    2021-2022های  که رشد ارزش صادراتی در سالدرحالی

درصد بوده و بعد از عربستان سعودی و رژیم صهیونیستی،    12.5معادل    2022آماری سهم صادرات خرمای ایران در جهان در سال  

دهد که متوسط مسافت  المللی نشان میاطلاعات موجود در مرکز تجارت بین  در رتبه سوم جهانی صادرات خرما قرار دارد. ضمناً 

توجه به این بر این اساس،  کیلومتر بوده است.    2386  ؛باشددر کشورهای واردکننده که یکی از عوامل اثرگذار بر صادرات می

  نقل در صادرات بسیار حائز اهمیت است.در شیوه حمل و  لهأ مس

 2022الی  2013خرمای کشور از سال : میزان صادرات ارزشی و وزنی 1 شکل

 Trademap.orgخذ: أم

 

 )درصد(  2013- 2022: سهم پنج کشور عمده از صادرات خرمای ایران طی سال های 2شکل

 Trademap.org :مأخذ
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ایران در بازارهای هدف برای پنج کشور عمده واردکننده خرما از ایران )هند، پاکستان،  براساس اطلاعات موجود، بررسی سهم  

دارای    2013-2022های  سهم هند و پاکستان از صادرات خرمای ایران طی سالدهد که  افغانستان، ترکیه و قزاقستان( نشان می

های مذکور روند کاهشی  افزایشی بوده است. در مقابل سهم ترکیه و قزاقستان از صادرات خرمای ایران طی سال  روندی نسبتاً

به منظور    اًضمن شده است.  نشان داده  2  شکل. این روند در  داشته و سهم افغانستان نیز با روند افزایشی ملایم همراه بوده است

حاکی از    موجودعات تحلیل سرعت تغییرات در این بازار اقدام به محاسبه شاخص رشد بازار شده است. در این راستا بررسی اطلا

درصد، پاکستان   11و  چهار  ترتیب به هند به  2018-2022این است که رشد ارزشی و وزنی صادرات خرمای ایران طی پنج سال  

  شکلدرصد بوده است. این روند در  یكو   -4و صفر درصد و قزاقستان  - 3درصد، ترکیه  14و  11درصد، افغانستان  14و شش 

تر بوده  ون افغانستان، پاکستان و هند بیشمچتوان گفت سرعت ورود ایران به بازار کشورهایی هنشان داده شده است. لذا می  3

  تر عمل شده و در مقابل در سایر کشورها نه تنها این سرعت حفظ نشده بلکه روند کاهنده داشته است.و موفق

تر کشورها براساس اطلاعات موجود، اطلاعات تجاری پنج کشور عمده واردکننده خرما از ایران )شامل:  به منظور تحلیل جزئی

 تحلیل شده است.  در ادامهشامل هند، پاکستان، افغانستان، ترکیه و قزاقستان( 

 2018- 2022شاخص رشد ارزشی و وزنی صادرات خرمای ایران درپنج کشور عمده واردکننده متوسط پنج سال گذشته  :3 شکل

 Trademap.orgخذ: أم

 )هزاردلار(  2018- 2022های کشور عمده بازار هدف صادرات خرمای ایران طی سال : ارزش صادرات خرمای ایران و پنج4شکل 

 Trademap.orgخذ: أم
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بوده    2022واردکننده خرمای ایران در سال  طبق اطلاعات جهانی موجود کشور هند اولین واردکننده خرما در جهان و اولین  

  439میلیون دلار و معادل   23حدود    ترتیبطوری که میزان واردات خرما توسط این کشور از جهان به لحاظ ارزشی و وزنی بهبه

هزارتن بوده است. در میان کشورهای صادرکننده خرما به هند، ایران پس از امارات و عراق سومین صادرکننده خرما به بازار هند 

به  جهان از خرمای هند پنج سال گذشته، ارزش واردات  یطدرصدی از این بازار را به خود اختصاص داده است.   16بوده و سهم 

درصدی واردات خرما در جهان طی پنج سال    چهارکه با توجه به میانگین رشد سالانه    درصد در سال رشد داشته است  دو  زانیم

از سوی دیگر نرخ رشد یکساله واردات خرما توسط این کشور  است.    خرما کاهش یافته  یواردات جهان  هند نسبت بهسهم مذکور،  

کشور   تواند بیانگر ناپایداری در واردات خرما توسط هند باشد. کاهش یافته است که می  درصد  چهار( به میزان  2021-2022)

ایران در سال   پنجمین واردکننده خرما در جهان و دومین کشور واردکننده خرمای  بوده است. میزان    2022پاکستان سی و 

هزارتن بوده است. در   64هزار دلار و    1255واردات خرما توسط این کشور از جهان به لحاظ ارزشی و وزنی به ترتیب معادل  

درصدی از این بازار را   80.7تان، ایران اولین صادرکننده به بازار پاکستان بوده و سهم میان کشورهای صادرکننده خرما به پاکس

رشد   درصد در سال  سه  زانیبه مجهان  از  خرمای پاکستان  پنج سال گذشته، ارزش واردات    یطبه خود اختصاص داده است.  

پاکستان نسبت  سهم درصدی واردات خرما در جهان طی پنج سال مذکور،  چهارکه با توجه به میانگین رشد سالانه  داشته است

( به میزان  2021-2022از سوی دیگر نرخ رشد یکساله واردات خرما توسط این کشور )  است.  خرما کاهش یافته  یواردات جهانبه  

یافته است که می  درصد  14 پاکستان باشد.کاهش  ناپایداری در واردات خرما توسط  بیانگر  افغانستان نوزدهمین   تواند  کشور 

بوده است. میزان واردات خرما توسط این کشور   2022واردکننده خرما در جهان و سومین کشور واردکننده خرمای ایران در سال  

ه است. در میان کشورهای صادرکننده خرما به افغانستان،  هزارتن بود  32میلیون دلار و    25از جهان به لحاظ ارزشی و وزنی معادل  

پنج سال    یطدرصدی از این بازار را به خود اختصاص داده است.    97.2ایران اولین صادرکننده به بازار افغانستان بوده و سهم  

که با توجه به میانگین رشد سالانه   درصد در سال رشد داشته است  نه  زانیبه مجهان  از  خرمای افغانستان  گذشته، ارزش واردات  

از    است.  خرما افزایش یافته  ی واردات جهانافغانستان نسبت به  سهم  درصدی واردات خرما در جهان طی پنج سال مذکور،    چهار

تواند  کاهش یافته است که می  درصد   سه( به میزان  2021-2022واردات خرما توسط این کشور )  ساله  یكسوی دیگر نرخ رشد 

بیانگر ناپایداری در واردات خرما توسط افغانستان باشد.کشور ترکیه نهمین واردکننده خرما در جهان و چهارمین کشور واردکننده 

میلیون   63بوده است. میزان واردات خرما توسط این کشور از جهان به لحاظ ارزشی و وزنی معادل  2022خرمای ایران در سال 

است. در میان کشورهای صادرکننده خرما به ترکیه، ایران اولین صادرکننده به بازار ترکیه بوده و سهم هزارتن بوده    52دلار و  

درصد در   10  زانیبه مجهان  از  ترکیه    خرمای  پنج سال گذشته، ارزش واردات  یطدرصدی را به خود اختصاص داده است.    19.1

ترکیه سهم  درصدی واردات خرما در جهان طی پنج سال مذکور،  چهار    میانگین رشد سالانهکه با توجه به    سال رشد داشته است

( 2021-2022از سوی دیگر نرخ رشد یکساله واردات خرما توسط این کشور ) است. خرما افزایش یافته ی واردات جهاننسبت به 
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تواند بیانگر ناپایداری در واردات خرما توسط ترکیه باشد.کشور قزاقستان بیست و  کاهش یافته است که می  درصد  یكبه میزان  

بوده است. میزان واردات خرما توسط این  2022هشتمین واردکننده خرما در جهان و پنجمین واردکننده خرمای ایران در سال 

ه است. در میان کشورهای صادرکننده خرما به  هزارتن بود  35هزار دلار و   14658کشور از جهان به لحاظ ارزشی و وزنی معادل  

  یطدرصدی از این بازار را به خود اختصاص داده است.    83.6قزاقستان، ایران اولین صادرکننده به بازار قزاقستان بوده و سهم  

ارزش صادرات خرمای   ت.درصد در سال رشد داشته اس  شش  زانیبه مجهان  از  قزاقستان    خرمای  پنج سال گذشته، ارزش واردات

  .نشان داده شده است 4 شکلدر  2022-2018ایران به کشورهای منتخب عمده واردکننده خرما از ایران طی دوره  

در این بخش ابتدا با توجه به فرمول شاخص تمرکز نسبت به  به روش هرفیندال: محاسبه و تحلیل شاخص تمرکز   - ب

های انجام شده بر اساس اطلاعات نقشه بررسیمحاسبه این شاخص اقدام و سپس به تحلیل آن پرداخته شده است. با توجه به  

برای ایران در مقابل کشورهای پاکستان،    2022شود که شاخص مذکور در سال  تجاری و محاسبات شاخص تمرکز ملاحظه می

دهد  بوده که نشان می  0.71و    0.95،  0.67ترتیب معادل  افغانستان و قزاقستان )به عنوان واردکنندگان عمده خرمای ایران( به

ها حاکی از این است که  بررسی  باشد. ضمناًمین خرما میأ ایران نسبت به سایر رقبا در این کشورها دارای وضعیت انحصاری در ت

مین خرمای بازار هند بوده  أبوده که بیانگر انحصار نسبی ایران در ت   0.28شاخص تمرکز ایران با کشور هند معادل    2022در سال  

  باشد.مین خرما در بازار این کشور میأ به معنای تمرکز متوسط در ت است 0.14شور ترکیه که معادل و شاخص تمرکز ایران با ک

متغیر بوده    2022تا    2003از سوی دیگر اطلاعات جهانی بیانگر این است که شاخص تمرکز ایران با جهان در حوزه خرما از سال  

است، بیانگر تمرکز متوسط بازار خرمای ایران در جهان   0.12که معادل    2022و روند افزایشی داشته است. عدد شاخص در سال  

توان گفت که این شاخص در بازارهای مختلف برای ایران وضعیت متفاوت داشته و در حالت کلی در بازار جهانی  است. لذا می

ربوطه متناسب با ظرفیت هر  گیری از ظرفیت صادراتی بازار هدف متر دارد که لازم است به این موضوع در بهرهوضعیت رقابتی

  باشد.قابل ملاحظه می  5 شکلکشور توجه ویژه شود. روند این شاخص در 

 روند شاخص تمرکز ایران با جهان در واردات خرما: 5شکل 
 Trademap.orgخذ: أم

کشور عمده واردکننده خرما از ایران در   دهد که پنجهای به عمل آمده نشان میبررسیتحلیل شاخص اندازه بازار:    - ج
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،  24498،  53822،  70921ترتیب  اند که به لحاظ ارزشی بهمیلادی هند، پاکستان، افغانستان، ترکیه و قزاقستان بوده  2022سال  

تن خرما از ایران وارد    31926و    25513،  31967،  66702،  78613هزاردلار و از لحاظ وزنی نیز به ترتیب    21972و    23435

ترتیب معادل  شده مثبت بوده است. سهم این کشورها در واردات خرما از جهان به  اند. تراز تجاری نیز در کشورهای یادنموده

ترتیب درصد است. در مقابل در صادرات خرمای ایران سهم این کشورها به  0.7درصد و    3.1درصد،    1.2درصد،    0.6درصد،    11.2

درصد،    16سهم ایران در بازار خرمای هند    ینهمچندرصد بوده است.    7.6درصد و    8.1درصد،    8.5درصد،    18.6درصد،    24.5

شود که  درصد بوده است. ملاحظه می  83.6درصد و در قزاقستان    19.1درصد، ترکیه    97.2  افغانستان  درصد،  80.7پاکستان  

تواند در جهت گیری بازار  براساس اطلاعات موجود اندازه بازار خرما در کشورهای مختلف با هم تفاوت معناداری داشته که می

های تشویقی صادرات به سهمی که  بایست در تدوین استراتژی توسعه صادرات خرما و اتخاذ سیاستهدف موثر باشد. لذا می

 ایران در کشورهای اصلی از صادرات خرما دارد، توجه بسزایی شود.

ل یهای صورت گرفته صادرات خرمای ایران دارای پتانسبراساس بررسیی:  صادرات  لیپتانسمیزان و تحلیل شاخص    - د

صورت میلیون دلار به  254میلیون دلار محقق شده و    240درصد از آن معادل    44میلیون دلار است که    453صادراتی به ارزش  

اطلاعات موجود حاکی از این است که ده کشور  تواند از بازارهای هدف استفاده نماید. تحلیل بالقوه باقی مانده است که ایران می

ترتیب شامل هند، امارات، اندونزی، افغانستان، ترکیه، قزاقستان،  ترین پتانسیل صادراتی خرمای ایران هستند بهاول که حائز بیش

ترتیب باشند. در میان ده کشور مذکور صادرات خرمای ایران به پاکستان و قزاقستان بهروسیه، عراق، پاکستان و آذربایجان می

میلیون دلار(    17و    14ترتیب معادل  میلیون دلار بوده که با توجه به پتانسیل صادراتی خرما به آن کشورها )به  19و    31معادل  

تر از پتانسیل موجود صادرات انجام شده است. همچنین براساس اطلاعات مذکور، ایران در  میلیون دلار بیش  دو   و   17معادل  

میلیون دلار    49و    86،  101ترتیب معادل  ترین پتانسیل صادراتی خرما را داراست که به، امارات و اندونزی بیشکشورهای هند 

نکته قابل توجه این    میلیون دلار از پتانسیل صادراتی مذکور استفاده نشده است.  45و    73،  52باشد و از این میزان حدود  می

تر است به  باشد لیکن پتانسیل صادراتی آن بیشی میتررغم این که امارات نسبت به ایران دارای تولید خرمای کماست که علی

باشد که از  میلیون دلار می 756های به عمل آمده پتانسیل صادراتی خرمای امارات به جهان به ارزش نحوی که براساس بررسی 

گیری  بهره  کننده این امر بیان  دیگر،   ه است. به عبارتماندمیلیون دلار باقی  513میلیون دلار محقق شده و    256این میزان معادل  

به جهان می از صادرات مجدد خرما  امارات  تحلیل جزئی  (.exportpotentioal.org)  باشدکشور  منظور  به به  این موضوع  تر 

  در منطقه خاورمیانهطور مجزا پرداخته شده است.  بررسی و تحلیل پتانسیل صادراتی خرما در منطقه خاورمیانه و جهان به

ترتیب امارات، ترکیه، عراق،  هستند به   رانیااز   صادرات خرما  لیپتانس  نیترشیب  حائز  که  ییبازارهادهد،  اطلاعات موجود نشان می

های صادراتی این کشورها  ست از پتانسیلا  باشند که لازمعمان، لبنان، اردن، بحرین، یمن و عربستان سعودی می  ،قطر، سوریه

  دهدیصادرات بالقوه و بالفعل را از نظر ارزش نشان م   نیتفاوت مطلق ب  نیتربزرگ  یامارات متحده عرب که    طوریاستفاده شود. به
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علاوه بر امارات متحده عربی  .  گذاردیم   ی باقبرای صادرات ایران  دلار    ونیلیم  73به ارزش    یتحقق صادرات اضاف   یبرا  یی و فضا

توان به کشورهایی نظیر ترکیه )که سهمی معادل  که خوشبختانه پتانسیل صادراتی خوبی برای صادرات خرمای ایران دارد، می

درصد از صادرات خرمای ایران و سهم سه درصدی از واردات خرمای جهان را به خود اختصاص داده است( اشاره کرد. از   8.1

قطر است که تعرفه اعمال شده برای ایران در صادرات خرما صفر است. از طرفی    ؛ اشاره نمود  به آنتوان  جمله کشور دیگر که می

 مطابقدر این حوزه نیز بهره برد.    2(OIC)  1نامه تجارت آزاد با کشورهای سازمان کنفرانس اسلامیتوان از ظرفیت موافقت می

پس از امارات، کشورهای عراق، قطر، کویت، سوریه و عمان نیز دارای ظرفیت   ،نقشه پتانسیل صادراتی خرما به حوزه خاورمیانه

ایران می که  خرما هستند  برای  صادراتی  بهرهخالی  صادراتی  ظرفیت  این  از  حوزه تواند  در  صادراتی  پتانسیل  این  گردد.  مند 

 . آورده شده است 6 شکلخاورمیانه در 

 
 ایران در منطقه خاورمیانههای صادراتی : پتانسیل6شکل 

 Export Potential Mapخذ: أم

 ترین بیش  بازارهایی هستند که  اندونزی از جمله  و  عربی  متحده  امارات  دهد، هند،نیز نشان می  در کل جهاناطلاعات موجود  

  ترین بزرگ  عربی   متحده  همانند آنچه که در حوزه خاورمیانه تحلیل شد، امارات  . باشندخرمای ایران را دارا می  صادرات  پتانسیل

 صادرات   تحقق  دلار برای  میلیون  73  ارزش  به  عددی   و  دهدمی  نشان  ارزش  نظر  از  را  بالفعل   و   بالقوه   صادرات  بین  مطلق  تفاوت

تواند یکی از بازارهای هدف ایران برای صادرات خرما باشد. اگرچه هند اولین  به همین سبب می  . گذاردمی  باقی   اضافی برای ایران

 

 میلادی توسط جمهوری اسلامی ایران امضا شده است.  1995در سال   نامهاین موافقت  .1
2 . Organization of the Islamic Conferences (OIC) 
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میلیون دلار به    52بازار هدف ایران به لحاظ صادرات خرما است اما همچنان با توجه به ظرفیت بالقوه صادراتی، امکان صادرات  

میلیون دلاری    3.5اندونزی نیز پتانسیل صادراتی خرمای ایران به آن کشور نشانگر صادرات    این کشور وجود دارد. در خصوص

باشد. در این بین مالزی و پاکستان از جمله کشورهایی هستند که  میلیون دلار صادرات بالقوه می  45بوده و بیانگر باقی مانده  

تواند نشان از بازاریابی خوب و مناسب در آن کشورها ها خرما صادر شده است. این امر میبیش از پتانسیل صادراتی ایران به آن 

راتی خرمای ایران در منطقه خاورمیانه و کل جهان نتایج مشابهی  باشد. تحلیل کلی جهان نشان دهنده این است که پتانسیل صاد

  به اینترین میزان پتانسیل صادراتی استفاده نشده را داراست. هرچند که این امر  مفهوم که همواره امارات بیش  به ایندهد.  می

مفهوم نیست که در شناسایی آتی بازارهای هدف خرما سایر بازارها هرچند با ظرفیت اندک نادیده گرفته شوند. به عنوان مثال  

 باشد. بیانگر این موضوع می 1ری صادرات محقق نشده کشور آذربایجان بر اساس اطلاعات جدول میلیون دلاهفت سهم حدود  

 2022 در سال های صادراتی ایران برای محصول خرما: ده کشور اول پتانسیل1جدول 

Table 1: The first ten countries of Iran's export potential for dates in 2022 

 ردیف 

unit 

 کشور 
country 

 تولید 

 )هزارتن(

Production 
(1000 

Ton) 

پتانسیل   واردات از جهان  صادرات به جهان 

 صادراتی ایران 

 )میلیون دلار( 

Export 

Potential 
(Melion 

$) 

صادرات انجام  

 شده 

 )میلیون دلار( 

Actual 

Export 
(Melion 

$) 

صادرات محقق  

 نشده 

 )میلیون دلار( 

Unrealized 
potential 

(Melion $) 

 میزان )هزارتن(

Quantity 

(1000 Ton) 

 ارزش

 )میلیون دلار( 

Value 

(Melion 

$) 

میزان 

 )هزارتن(

Quantity 

(1000 

Ton) 

 ارزش

 )میلیون دلار( 

Value 
(Melion $) 

 هند  1

India 
- 3.5 2.2 439 230.7 101 50 52 

2 

 امارات 

United 

Arab 
Emirates 

397 258.6 285.5 155.7 153.9 86 13 73 

 اندونزی  3

Indonesia 
- 0.02 0.05 61.3 86 49 3.5 45 

 افغانستان  4

Afghanistan 
- 0.076 0.079 32 25 34 23 11 

 ترکیه  5

Turkey 
97.5 14.7 30 52 63 23 17 5.4 

 قزاقستان  6

Kazakhstan 
- 4 103 35 14.6 17 19 0 

7 
 روسیه 

Russian 
Federation 

- 0.103 0.17 25.6 51 17 5.7 11 

 عراق 8

Iraq 
715 270.5 111.5 11.9 12.6 14 11 3.4 

 پاکستان  9

Pakistan 
733 106.9 42.6 64 12 14 31 0 

 آذربایجان  10

Azerbaijan 
- 0.072 0.293 7.3 10.6 13 6.3 6.9 

 Export Potential Map- Trade Map - FAOخذ: أم

ل صادراتی خرمای ایران، یدارای پتانسیکی از نکات قابل توجه در صادرات محصول استراتژیك این است که از ده کشور اول 

تن    هزار  733و    715،  397سه کشور امارات، عراق و پاکستان ضمن اینکه جز تولیدکنندگان محصول خرما به ترتیب به میزان  

اند. از سوی دیگر ارزش پتانسیل  میلیون دلار از جهان داشته   12و    12.6،  155.7ترتیب وارداتی به ارزش  اند لیکن بهتولید بوده

میلیون دلار است که از این میزان ارزش صادرات محقق شده به این    90و    152،  756صادراتی امارات، عراق و پاکستان معادل  
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میلیون دلار بوده است. که  47و  78، 513میلیون دلار و ارزش صادرات محقق نشده معادل  53و  145، 256ترتیب کشورها به

به خوبی نمایان است. اطلاعات جدول مذکور براساس مقایسه میزان تولید و صادرات کشورهای امارات،    1این موضوع در جدول 

دهد که کشورهای مذکور از سازوکار صادرات مجدد خرما بهره  بایجان نشان میهند، قزاقستان، اندونزی، افغانستان، روسیه و آذر

  اند.برده

 گیری و پیشنهادات نتیجه

با   مقاله  این  شاخصدر  از  صادراتی  استفاده  پتانسیل  شاخص  و  بازار  اندازه  شاخص  تمرکز،  شاخص  جمله  از  تجاری  های 

های تحقیق خلاصه نتایج به شرح ذیل انجام شد که با توجه به یافته  2022تا    2013محاسبات براساس اطلاعات دوره زمانی  

ضمن همراه بودن با    2022الی    2013طی دوره زمانی  صادرات خرمای ایران    ،اطلاعات سایت نقشه تجاریبراساس    باشد.می

سالانه معادل صفر درصد و رشد وزنی   1820-2220نوسان دارای روندی فزاینده بوده و رشد ارزش صادراتی ایران طی پنج سال  

به میزان   2021-2022های  رشد ارزش صادراتی در سال  یکهشش درصد افزایش داشته، درحال  صادرات آن در این دوره، سالانه

تری در بازار الذکر فروش محصول خرما با قیمت واحد بیشدرصد کاهش یافته است. این مهم بیانگر آن است طی دوره فوق  پنج

ست در جهت افزایش کیفیت و افزایش ارزآوری به ازای هر واحد فروش تدابیری اندیشیده  ا  محقق نشده، لذا لازم  هدف عملاً

بازار    به  شود. ایران به بازار  نشان میمنظور تحلیل سرعت تغییرات در بازار خرما محاسبه شاخص رشد  دهد که سرعت ورود 

تر عمل شده درحالیکه در سایر کشورها نه تنها این  تر بوده و موفقخرمای کشورهایی همچون افغانستان، پاکستان و هند بیش

به  بایست  گیری صادرات بسیار اثرگذار باشد. لذا میتواند در جهتسرعت حفظ نشده بلکه روند کاهنده بوده است. این مهم می

نامه ترجیحی بین طرفین در  های تجاری ایران در این کشورها، تدوین موافقتمنظور در مذاکرات تجاری از ظرفیت رایزن   این

دهد  نتایج محاسبات شاخص تمرکز نشان می  ود. صورت لزوم و سایر سازوکارهای تسهیل ورود به این بازارها حداکثر استفاده را نم

مین خرمای بازار هند بوده و شاخص  أ بوده که بیانگر انحصار نسبی ایران در ت  0.28شاخص تمرکز ایران با کشور هند معادل  که  

طور کلی  هباشد. بمیمین خرما در بازار این کشور  أ به معنای تمرکز متوسط در ت  است  0.14تمرکز ایران با کشور ترکیه که معادل  

وضعیت رقابتی متفاوت در کشورها و بازارهای هدف مختلف برای ایران بوده و در حالت نتایج محاسبات این شاخص نشان دهنده  

گیری از ظرفیت صادراتی بازار هدف مربوطه تر برای ایران وجود دارد. لذا لازم است در بهرهکلی در بازار جهانی وضعیت رقابتی

مربوطه،  اهداف  به  نیل  جهت  در  آن  با  متناسب  و  شود  ویژه  توجه  شاخص  این  وضعیت  به  کشور  هر  ظرفیت  با  متناسب 

دهد  های صورت گرفته نشان میدر خصوص پتانسیل صادراتی خرما نیز نتایج حاصل از بررسی  گذاری کارآمد اتخاذ گردد. سیاست

میلیون دلار    240درصد از آن معادل    44یلیون دلار است که  م  453صادرات خرمای ایران دارای پتانسیل صادراتی به ارزش  

تواند از بازارهای هدف استفاده نماید. نکته قابل توجه مانده است که ایران میصورت بالقوه باقیمیلیون دلار به   254محقق شده و  

باشد لیکن پتانسیل  ی میتررغم این که امارات نسبت به ایران دارای تولید خرمای کمدر خصوص پتانسیل صادراتی این است علی



 61                                                     1403  ، پاییز2، شماره  1مجله اقتصاد تولید و بازاریابی کشاورزی، دوره                            

 

 756های به عمل آمده پتانسیل صادراتی خرمای امارات به جهان به ارزش  تر است به نحوی که براساس بررسیصادراتی آن بیش

مانده است. به عبارتی این  میلیون دلار باقی  513میلیون دلار محقق شده و    256باشد که از این میزان معادل  میلیون دلار می

همچنین تحلیل کلی جهان نشان    باشد.گیری کشور امارات از ساز و کار صادرات مجدد خرما به جهان میکننده بهرهامر بیان

دهد که پتانسیل صادراتی خرمای ایران در منطقه خاورمیانه و کل جهان نتایج مشابهی دارد. به عبارت دیگر همواره امارات  می

مفهوم نیست که در شناسایی آتی بازارهای    به اینکه این امر  ترین میزان پتانسیل صادراتی استفاده نشده را داراست. هرچند  بیش

یکی از نکات مهم پس از بررسی و تحلیل نتایج مقایسه میزان   هدف خرما، سایر بازارها حتی با ظرفیت اندک نادیده گرفته شوند.

این است که کشورهای  از  آذربایجان حاکی  افغانستان، روسیه و  اندونزی،  قزاقستان،  امارات، هند،  تولید و صادرات کشورهای 

های انجام شده و بر اساس نتایج تحقیق در نهایت با عنایت به بررسی و تحلیل اند.  مذکور از سازوکار صادرات مجدد خرما بهره برده

های سیاستی زیر جهت رفع نقاط ضعف این صنعت و تقویت نقاط قوت آن و اشاره شد توصیه   به آنهای قبلی  که در بخش

 گردد: های پیش رو پیشنهاد میری از فرصت گیبهره

های جهانی این محصول همچون گیری قیمت های صادراتی کارآمد به منظور اثرگذاری بیشتر در شکل گیری از مشوق بهره -

 مین نقدینگی فعالان این بخش أاعطای تسهیلات مناسب جهت ت

 سپاری ارزی در راستای اجرایی نمودن کارآمد بند فوقهایی همچون حذف پیمانگیری از روشبهره -

گیری از یارانه کارگو )یارانه حمل و نقل هوایی( در کاهش قیمت تمام شده نهایی این محصول با توجه اهمیت قیمت بهره -

 ثرتر در این بازارها ؤتر بازار به منظور حضور مواحد صادراتی در تسخیر بازارهای هدف و گسترش سهم بیش

های اقتصادی در کشورهای بازار هدف در راستای دستیابی به  گیری از ظرفیت رایزن تدوین سازوکار مشخص جهت بهره-

 ظرفیت و پتانسیل بالقوه صادراتی این محصول.

نامه ترجیحی بین ایران و برخی کشورهایی که مطابق نتایج این تحقیق دارای پتانسیل بالقوه صادراتی در  موافقتتدوین    -

   گیری از سایر سازوکارهای تسهیل ورود به این بازارهاباشند و نیز بهرهمحصول خرما می
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