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Abstract 

One of the most important objectives of Iran's development plans, from the pre-revolution era to the 

present, has been the expansion of non-oil exports. Given the intense competition in agricultural trade, 

understanding target markets is crucial, as sustained and successful presence in foreign markets requires 

precise knowledge of these product markets. Therefore, this study examines Iran's raisin export situation 

by analyzing market structure (using concentration ratio and Herfindahl-Hirschman indices), comparative 

advantage (using revealed comparative advantage and symmetric revealed comparative advantage indices), 

and export market prioritization (using the TOPSIS algorithm) during the 2001-2022 period. The results 

indicate that Iran's raisin export market structure has consistently fluctuated between open and closed 

oligopoly, except in 2008 and 2009. Comparative advantage calculations revealed that Iran maintained 

export advantages in raisins throughout the study period. While the index consistently exceeded 0.90, the 

revealed comparative advantage index showed significant fluctuations. In the export market prioritization, 

Argentina, UAE, Turkey, Iraq, and Kazakhstan were identified as the most promising markets for Iranian 

raisin exports. Given Iran's traditional raisin production methods, the product often fails to meet minimum 

export standards. Therefore, we recommend that the government provide low-interest facilities to improve 

infrastructure and complete the raisin supply chain, encouraging processors to establish hygienic processing 

units and adopt modern drying techniques. 
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 چکیده 

با توجه به رقابت  .  است  غیرنفتی   صادرات   توسعه   تاکنون،  انقلاب   از  قبل  از  کشور   توسعه  هایبرنامه   مهم   بسیار  اهداف   از  یکی

که حضور پیوسته و موفق در بازارهای    طوری بالا در تجارت محصولات کشاورزی، شناخت بازارهای هدف اهمیت بالایی دارد به 

منظور شناخت دقیق وضعیت صادرات کشمش  خارجی مستلزم شناخت دقیق بازار هدف این محصولات است. بدین سبب به 

با استفاده از شاخص  بازار  از شاخص   -های نسبت تمرکز و هرفیندالایران، ساختار  با استفاده  های هیریشمن، مزیت نسبی 

آشکار  نسبی  آشکارشدهمزیت  نسبی  مزیت  و  اولویت  شده  و  الگوریتم  متقارن  از  استفاده  با  بازارهای هدف صادراتی  بندی 

ساختار بازار  مورد بررسی قرار گرفت. نتایج بیانگر این موضوع است که    2001- 2022تاپسیس، در این پژوهش در دوره زمانی  

  محاسبه   . نتایجانحصار چند جانبه باز و بسته بوده است  نی ، ب200۹و    200۸  یهاهمواره، جز در سال   رانی کشمش ا  یصادرات

  شاخص   میزان   اگرچه .  باشدمی   مزیت   دارای   ایران   کشمش   صادرات   بررسی   مورد  هایسال   همه  در   نشان داد  مزیت  هایشاخص

  بندی اولویت  دهد. درمی  نشان  را  زیادی  بسیار  نوسان  شده  آشکار  نسبی  مزیت  شاخص  مقدار  اما  است  بوده  0/ ۹0  از  بیش  همواره

  برای   بازارها بهترین  عنوانبه  قزاقستان   و عراق  ترکیه،  امارات، آرژانتین،  کشورهای   ایران، نیز  کشمش صادراتی هدف   بازارهای

  نیترکم دارای  رانیا یدی ، کشمش تولایرانکشمش در  دیتول یسنت یها. با توجه به روششدند تعیین ایران کشمش صادرات 

در جهت بهبود    ،ارزان قیمت   لات یتسه  شود دولت با اعطایپیشنهاد می   روازاین ،  بودهمنظور صادرات  لازم به   یاستانداردها

  ن ینو  یهااز روش  تفادهو اس  ی بهداشت  ی فرآور  یهاکارگاه   جادیفرآوران را به ا ها و تکمیل زنجیره عرضه کشمش،  زیرساخت 

 . نماید بی خشك کردن ترغ

 

 . بازار هدفو  کشمش، صادرات، مزیت نسبی، ساختار بازار    های کلیدی: واژه
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 مقدمه

رو شناخت بازارهای هدف دارای اهمیت  بازارهای خارجی در شرایط رقابتی بالایی قرار دارند، ازاین امروزه عرضه کالاها در  

باشند. در بازارهای رقابتی برندگان کسانی هستند که بازار هدف را به خوبی بشناسند و با برنامه استراتژیکی در تمامی بالایی می

که بتوانند قدرت بالایی در  (. صادرکنندگان برای اینVali Beigi, 2006ها کالای مورد نیاز در بازار هدف را عرضه کنند )حوزه 

(. Salami & Pish Bahar, 2001بازارهای رقابتی داشته باشند نیازمند بررسی رفتار کشورهای صادرکننده و واردکننده هستند )

اما در صورت    است،  نکردها  دیپ   تیهنوز فعل  یولکشور قرار دارد    كی  یکه خارج از مرزها  است  یبازار هدف، بازاردر این راستا،  

  رشد مستمر و با یالمللنیبازار ب  كیآن نفوذ کرد. چنانچه  بهن توایم  یالمللنیب یابیو بازار یبازارشناس نهیبه یراهبردها نیتدو

 Mehrabi)بازار هدف به شمار آورد    ا ی آن را بازار بالقوه    توانیداشته باشد، م  یاقتصاد  مناسب  اسیمق  نیتقاضا و همچن  ثبات

Boshrabadi & Neshat, 2010  امروزه تولید بدون شناسایی و اطمینان از وجود بازار، مفهومی ندارد و پیش از هر اقدامی .)

عنوان رویکرد جامع بازاریابی شناخته برای تولید، باید بازاریابی برای محصول انجام پذیرد که این موضوع در ادبیات بازاریابی به

(. با توجه به روند جهانی شدن و جذب بازارهای جدید، نگرش کشورها به تدریج به حضور  Umer et al., 2011شده است )

ها و  ها، تنها به معنی فروش محصول تر در بازارهای جهانی تغییر کرده است. نیاز به بازارهای جدید و حضور پررنگ در آنفعال

 یی رو، تمرکز بر کارا  نیاز اکند.  های تولیدی در بازار خارجی نیست، بلکه حضور پیوسته و رقابت با رقیبان را تداعی میردهفرآو

یکی از محصولات صادراتی    (.Mohammadi et al., 2020دارد )  ییبسزا  یتاهم  مختلفی  آن در کشورها   یابیصادرات و ارز

باشد که این محصول با توجه به درآمد و ارزآوری بالای تولید در کشور را دارند کشمش میغیرنفتی که گستردگی و توانایی  

در    رانیا  یصادرات  گاهیجا  نیهمچن  .شودترین محصول صادراتی کشاورزی ایران شناخته میعنوان یکی از مهمبالایی که دارد به

 یاز سو  ی ابیو بازار  یفرآور  د، یتول  نینو  یهابا روش  ی بازار جهان  در  صادرکننده   یکشورها  د یو رقابت شدیك سو  از    ی بازار جهان

در  080620د. وضعیت صادرات کشمش ایران با کد تعرفه  سازیم  انی نما  شیاز پ   شیرا ب  محصول  نیتوجه به ا  تیاهم  گر،ید

طور کلی  صادرات کشمش ایران، به های بسیار زیاد در روند  شود با وجود نوسانهمانگونه که مشاهده می ارائه شده است.  1نمودار  

که ارزش صادرات  طوری به شود.روند صعودی )انتهای دوره نسبت به ابتدای دوره( در جریان صادرات کشمش ایران مشاهده می

  6/214که رشد   میلیون دلار افزایش یافت 9/187به مقدار    2021میلیون دلار بوده که در سال    7/59معادل    2001ایران در سال  

بوده و پس از آن روند کاهشی در این    2012ترین مقدار صادرات کشمش ایران مربوط به سال  دهد. بیشدرصدی را نشان می

روند صادرات کشمش ایران صعودی   2012تا    2001توان این چنین بیان نمود که از سال  شود. در حقیقت مینمودار مشاهده می

شکست واضحی در رفتار صادراتی کشمش    2012جه شده است، در واقع در سال  با روند نزولی موا  2012بوده اما پس از سال  

مواد  مانده غیرمجازترین دلایل افت ارزش صادرات کشمش ایران روش فرآوری کشمش و باقییکی از مهم ایران رخ داده است.

(. کشورهای امارات، عراق، ترکیه، روسیه، قزاقستان، اوکراین،  Aminizadeh et al., 2021باشد )استفاده شده در فرآوری می
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با   ترتیب  به  بازارهای هدف صادراتی  میلیون دلار مهم 4/4و    7/6،  8،  6/12،  6/15،  4/27،  29،  31/ 6پاکستان، مراکش  ترین 

 اند.  بوده 2021کشمش ایران در سال 

 

 (0۸0620روند ارزش صادرات کشمش )کد تعرفه  :1نمودار 
graph 1: The trend of export value of raisins (tariff code 080620) 

با وجود اهمیت صادرات غیرنفتی، صادرات کشمش با توجه به سهم قابل توجه این محصول در سبد صادراتی محصولات 

هایی روبرو هستند که روند کاهشی ارزش صادرات در کشاورزی ایران، صادرکنندگان همچنان در رقابت با دیگر رقیبان با چالش

  تواند یم  ،هدف   یدر بازارها  کشمشصادرات    لیاز پتانس  جامعرو، شناخت  نیازاباشد.  های اخیر نیز بیانگر این موضوع میسال

صادرکنندگان ایجاد نماید تا با افزایش میزان و سهم صادراتی کشمش به دیگر بازارهای هدف،  ژوهشگران و  این امکان را برای پ 

هایی رو به رو بوده که باید  سالیان اخیر با تحریم  تر در این بازارها گردند. از سوی دیگر ایران درتر و با ثباتباعث نفوذ بیش

های راهبردی مدت و بلند مدت شناسایی شوند و در راستای رسیدن به برنامههای کوتاهریزی بازارهای هدف ایران متناسب با برنامه

ای برخوردار کشمش از اهمیت ویژه  ت کشاورزی از جملهترین بازار هدف برای محصولاتعیین مناسبتدوین و اجرا شوند. لذا،  

  Kazempour et al  (2023)شود.  که در ادامه به برخی از آنان اشاره می  اند را انجام دادهی  ن نیز مطالعاتاباره محقق  است و در این 

در پژوهشی    1بازار  تیجذاب  یهاهدف براساس شاخص  یکشورها  ی بندتیو اولو  رانیا  ی عیعسل طب  ی ساختار بازار صادرات  لیتحلبه  

از سال    .استهای مورد بررسی همواره دارای  مزیت نسبی عسل در سال  نتایج نشان داد که پرداختند.    1380-97های  طی سال

بر بازار صادراتی جهان ، ساختار انحصار چندجانبه باز  1397تا    1388، ساختار انحصار چندجانبه و از سال  1387تا سال    1380

ساختار بازار صادراتی عسل ایران و نیز ساختار بازار وارداتی عسل جهان در این دوره انحصار   باشد. از سوی دیگرعسل حاکم می

 Noroozi etتعیین شدند.ها برای عسل ایران  بازارهای عربستان، عراق، امارات و مالزی بهترین بازار   همچنینچندجانبه است.  

 

1 Market Attractiveness Indicators 
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al   (2023)های اثرگذار بر آن پرداختند. نتایج  های صادراتی محصول رب گوجه فرنگی ایران و مؤلفه به بررسی و تعیین اولویت

های پایانی  های آغازین به بنگاه مسلط در سالنشان داد که ساختار بازار صادراتی این محصول از انحصار چندجانبه بسته در سال

های صادراتی  عنوان بهترین اولویتتغییر یافته است. همچنین کشورهای غنا، عراق، چین، نروژ، ژاپن، آلمان، استرالیا و افغانستان به

گیری از رهیافت تاکسونومی عددی به بررسی و تعیین الگوی صادراتی  با بهرهRafiee et al    (2023)این محصول تعیین گردیدند.

بازارهای صادراتی خرمای زاهدی ایران کشورهای پاکستان، افغانستان، قزاقستان،  خرمای ایران پرداختند. براساس نتایج، بهترین 

انگلستان و   ایران کشورهای استرالیا، امارات، کانادا،  قرقیزستان و ترکیه، بهترین بازارهای صادراتی محصول خرمای استعمران 

، امارات، ترکیه، پاکستان و آذربایجان، بهترین لهستان، بهترین بازارهای صادراتی محصول خرمای مضافتی ایران کشورهای هند

بازارهای صادراتی محصول خرمای کبکاب ایران کشورهای روسیه، قزاقستان، اوکراین، امارات و عراق و بهترین بازارهای صادراتی  

بندی  ولویتدر پژوهشی به ا  Kazempour et al  (2022).  محصول خرمای شاهانی ایران کشورهای امارات و هند شناخته شدند

های رقابت بازاری با استفاده از روش تحلیل تاکسونومی عددی در دوره زمانی  بازارهای هدف گوجه فرنگی ایران براساس شاخص

ترتیب بهترین بازارها  پرداختند. براساس نتایج کشورهای ازبکستان، ارمنستان، اوکراین، قرقیزستان و آذربایجان به  1380-1397

به  ایران  بازارهای هدف صادراتی معرفی شدند.  برای گوجه فرنگی  با بررسی تحولات    Liaghati et al  (2017)عنوان بهترین 

انحصار شدید در    1379-1392ساختار بازار جهانی پسته با تأکید بر نقش ایران به این نتیجه رسیدند که در طول دوره زمانی  

مورد بررسی وجود  ه برتر شامل ایران، آمریکا، چین و ترکیه درطی دوره  ساختار بازار پسته و از نوع بنگاه مسلط برای چهار بنگا

بندی بازارهای هدف  در مطالعه خود با بررسی ساختار بازار و اولویتKhodaverdizadeh & Mohammadi    (2016)دارد.

ایران نشان دادند که طی دوره زمانی   ، کشورهای ویتنام، قرقیزستان، زیمباوه،  1380-1391صادرات گیاهان دارویی منتخب 

عنوان بازارهای هدف اصلی گیاهان دارویی ایران ازبکستان، گرجستان، کامرون، جامائیکا، ارمنستان، بنگلادش، هند و لیبی به

با تجزیه و تحلیل بازار عمده فروشی ماهی منجمد کشور نیجریه نشان دادند که ساختار بازار   Agom et al   (2012) د.باشنمی

کاملاً رقابتی بوده است. بررسی مطالعات گذشته   1379-89عمده فروشی برای ماهی منجمد در کشور نیجریه در طی سال های 

نشان داد که تاکنون مطالعه جامعی که به بررسی بازارهای هدف صادراتی محصول کشمش پرداخته باشد، انجام نشده است. با  

د و صادرات توجه به اهمیت محصول کشمش در سبد صادراتی محصولات کشاورزی ایران و پتانسیل بالای کشور در زمینه تولی

این محصول، هرچند انتخاب یك بازار مناسب با هدف گسترش صادرات محصول کشمش جهت کسب سود و جلوگیری از خروج  

های نوین بازاریابی در بازارهای هدف، شرط  باشد، اما حضور فعال و پیوسته صادرکنندگان ایران با استفاده از روشارز مهم می

سو با توجه به سهم بالای کشور در تولید این محصول در  شود. بدین سبب از یكمحسوب می  لازم جهت ماندگاری در آن بازار

های هدف مناسب جهت پایین در صادرات آن، و از سوی دیگر عدم وجود پژوهش جامع در خصوص تعیین بازار   مقابل سهم نسبتاً

بندی  ها، این پژوهش به دنبال آن است که با بررسی مزیت نسبی، ساختار بازار صادراتی و سرانجام اولویتحضور فعال در آن
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 یابر اساس مجموعه   رانیهدف ا   یکشورها  یبندتی)با اولو  تاپسیسبا استفاده از روش  کشورهای هدف صادراتی کشمش ایران  

انتخاب بازار هدف مناسب    و  ییشناسا  ، راهکارهای علمی به تولیدکنندگان و صادرکنندگان این محصول در خصوصها( از شاخص 

 . مایدارائه ن

 تحقیق   روش

باشد که در این  طور که پیش از این بیان شد، هدف کلی این پژوهش، بررسی جامع وضعیت صادرات کشمش ایران میهمان

گیرند. بازارهای هدف با  بندی بازارهای هدف صادراتی مورد بررسی قرار میراستا ساختار بازار صادراتی، مزیت نسبی و اولویت

از جهان،   jبه کل واردات کشمش کشور    j)که در واقع نسبت صادرات کشمش ایران به کشور    1چگالی صادراتی   استفاده از شاخص

ایران به کل واردات کشاورزی کشور   باشد(، قیمت صادراتی، شاخص مزیت  از جهان می  jنسبت به نسبت صادرات کشاورزی 

 شوند.  بندی میصادراتی، تولید ناخالص داخلی سرانه و سهم کشورهای هدف، اولویت

 :1رابطه 

𝐸𝐷𝐼 =

𝑋𝑅𝑖𝑗
𝑀𝑅𝑛𝑗
𝑋𝐴𝑖𝑗
𝑀𝐴𝑛𝑗

 

نیز واردات کشاورزی  MAصادرات محصولات کشاورزی و  XAوارات کشمش،   MRدهنده صادرات کشمش، نشان  XRکه 

ستاختار   کشتورهای جهان استت.دهنده همه نیز نشتان nکشتور هدف یا واردکننده و   jبیانگر کشتور صتادرکننده،   iاستت. همچنین 

( مورد HHIهیرشتمن )  -( و هرفیندالCRهای تمرکز )بازار صتادراتی کشتمش در این مطالعه با استتفاده از دو شتاخص نستبت

شتاخص نستبت تمرکر بیانگر آن استت که صتادرات محصتول در تمرکز چند کشتور بوده و همچنین   بررستی قرار خواهد گرفت.

  2صتورت رابطه  توان بهتواند انواع ستاختار دیگر بازارهای بین رقابت کامل و انحصتار کامل را نشتان دهد. شتاخص بالا را میمی

 (:Brasili et al., 2000تعریف کرد )

 :2رابطه 
𝑘 > 𝑛 i=1, 2, . . . , 𝑘 𝐶𝑅𝑛 =∑𝑆𝑖

𝑛

𝑖=1

 
 

 تمرکز نستبت CR𝑛  و بازاراز   امi   کنندهصتادر  ستهم Si بزرگ،  یهادکنندهیتول  تعداد n  ها،دکنندهیتول  تعداد k رابطه این در

n گیریاندزه  برای را  شتاخصتی هرفیندال  تمرکز، هاینستبت  شتاخص بر وارد  هایکاستتی از  بعضتی رفع برای.  باشتدیم  کنندهصتادر  

  دستتبه 3  . این شتاخص از رابطهدشتویم محاستبه  هادکنندهیتول همه بازار  ستهم دوم توان  مجموع از که  کرد پیشتنهاد بازار  قدرت

 .آیدمی

 

1 Export Density Index 
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2 : 3رابطه 

1

n

i
i

HHI S
=

=
 

  بستیار بالایی   تعداد اگر  .باشتد امi   کنندهصتادربازار  ستهم Siو  محصتول در جهان کنندهکشتورهای صتادر  تعداد  k،  بالارابطه  در

  تعداد اگر  و (بازار  بالای  یرقابت  درجه  نشتانگر) کوچك اریبست  ندال،یهرف  شتاخص  باشتند، بازار در  کستانی ینستب  هایاندازه  با  بنگاه

(  بالا انحصتتاری  درجه)  كی به كینزد  ندال،یهرف شتتاخص  ،باشتتند داشتتته وجود بازار در  نابرابر  هایستتهم  با  و  کنندهصتتادر  یکم

 باشد.می 1هیرشمن به شرح جدول -تعیین ساختار بازار با ترکیب شاخص نسبت تمرکز و شاخص هرفیندال.  بود خواهد

 بازار  ساختار انواع :1 جدول

 رشمنیه-ندالیهرف شاخص )درصد( تمرکز نسبت بازار
(HHI ) 

 بازار یاصل یژگیو

𝐶𝑅1 کامل  رقابت → 0 HHI → 0 
قدرت انحصاری ندارند و  صادرکننده هیچکدام از کشورهای 

 تعیین کننده قیمت در بازار نیستند.

𝐶𝑅1 یانحصار رقابت < 10 (1 𝐻𝐻𝐼⁄ ) → 10 
 بازار درصد 10 از شیب ب،یرق کشورهای صادرکننده از کدامچیه

 .ندارند انحصار در را

 چندجانبه انحصار

 باز
𝐶𝑅4 < 40 6 < (1 𝐻𝐻𝐼⁄ )  .دارند انحصار در را  بازار درصد 40 بیشینه کشور صادرکننده  4 10 ≥

 چندجانبه انحصار

 بسته
𝐶𝑅4 > 60 3 < (1 𝐻𝐻𝐼⁄ )  .دارند انحصار در  را بازار درصد 60 کمینه کشور صادرکننده  4 6 ≥

𝐶𝑅1 مسلط  بنگاه ≥ 50 1 < (1 𝐻𝐻𝐼⁄ )  .است کشور صادرکننده  كی انحصار در بازار درصد 50 از شیب 3 ≥

𝐶𝑅1 کامل  انحصار → 100 HHI  .دارد انحصار در را بازار کل کشور صادرکننده  كی 1 →

 ( Maddala et al., 1995) خذ: أم

های مزیت نستبی رو برای نشتان دادن مزیت نستبی ایران در صتادرات محصتول کشتاورزی از شتاخصدر ادامه، در پژوهش پیش

 & Ballassa, 1971  Ishchukovaشتتود )استتتفاده می(  RSCAمتقارن ) ( و مزیت نستتبی آشتتکارشتتدهRCAشتتده )آشتتکار

Smutka, 2013;:) 

 :4رابطه 

𝑅𝐶𝐴𝑋 =

𝑋𝑖𝑗
∑ 𝑋𝑖𝑗𝑖

∑ 𝑋𝑖𝑗𝑗

∑ ∑ 𝑋𝑖𝑗𝑗𝑖

 

∑،   jتوستط کشتور  iارزش صتادرات کالای    𝑥𝑖𝑗که در آن  𝑋𝑖𝑗𝑖   ،ارزش کل صتادرات کشتور مورد بررستی∑ 𝑋𝑖𝑗𝑗   ارزش کل

∑صادرات کالای مورد نظر در جهان و  ∑ 𝑋𝑖𝑗𝑗𝑖   ارزش کل صادرات جهان است. قرار گرفتن میزان شاخص در دامنه صفر تا یك

 ,Raheliنهایت بیانگر وجود مزیت و حرکت به ستتمت تخصتتصتتی شتتدن تجارت استتت )ی نبود مزیت و یك تا بیدهندهنشتتان

  كی  تا صتفر یبازه  در  ،یصتادرات  ینستب تیمز نبود نکهیا لیدلبه صتادرات، در  شتده آشتکار ینستب  تیمز شتاخص به توجه  با(. 2017

 پژوهشگران   شد، سبب که  شودیم مطرح  آن مورد در تقارن نبود یلهئمس  شود،یم نییتع  تینهایب  تا كی  بازه در  تیمز  وجود  و

 ی نستب  تیمز  شتاخص از  یادیز  پژوهشتگران شتاخص نیا از استتفاده کنار در  لیدل نیا به.  باشتند متقارن  یشتاخصت  افتنی  یپ  در

 (. Brasili et al, 2000) کنندیم دهاستفا زین 5ی رابطه در متقارن  یشده آشکار
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 :5رابطه 
𝑅𝑆𝐶𝐴𝑖𝑗 =

𝑅𝐶𝐴𝑖𝑗 − 1

𝑅𝐶𝐴𝑖𝑗 + 1
 

نبود مزیت و مببت   دهندهباشتد که منفی بودن آن نشتانهای شتاخص بالا بین مببت یك و منفی یك میتغییرپذیری دامنه

منظور بررستی وضتعیت مزیت تجاری،  (. بهBrasili et al., 2000بودن آن نشتان دهنده وجود مزیت در صتادرات محصتول استت )

 & Ferto˝ & Hubbard, 2003  Havrilaشتود )محاستبه می  6از رابطه  ارائه شتده استت، که   Vollrathتوستط    RXAشتاخص 

Gunawardana, 2003, Vollrath, 1991,.) 

 :6رابطه 

𝑅𝑋𝐴𝑖𝑗 =

𝑥𝑖𝑗
𝑥𝑛𝑗
𝑥𝑖𝑟
𝑥𝑛𝑟

 

دیگر کشورها را نشان    rهای و  دیگر محصول  nکشورهای طرف مبادله،    j  و   iدهنده صادرات )یا تولیدات( هستند.  نشان  Xکه  

های مزیت نسبی و  شاخص(. پس از محاسبه  Ferto˝ & Hubbard, 2003, Havrila & Gunawardana, 2003دهند )می

 روش یك  عنوان  به  Topsisالگوریتم  استفاده شد.    Topsisبندی بازارهای هدف صادراتی از الگوریتم  منظور اولویتصادرات، به

آل است. در به جواب ایده   ه نمودنها از طریق شبیگزینه  بنتدیگیری چند شاخصه جبرانی بسیار قتوی، بترای اولویتت تصمیم

آل و دورتترین فاصتله را از ناکارآمتدترین جواب داشته ترین فاصتله را از جتواب ایتدهروش، گزینة انتخاب شده بایتد کوتتاهایتن  

. در ایتن الگوریتم،  شودمعیار است، ارزیابی می n گزینه و  m  کته دارای   m*nدر روش تاپستیس، متاتریس  طور خلاصهبته  .باشد

   .گیتری، دارای مطلوبیتت افزایشتی و یتا کاهشتی یکنواخت استشود هر شاخص و معیار در متاتریس تصمیمفرض می

 گزینه   mشتاخص و  nمبنایهتا بتر تشکیل متاتریس داده -1

 :7رابطه 
𝐴𝑖𝑗 = (

𝑎11 … 𝑎1𝑛
⋮ ⋱ ⋮

𝑎𝑚1 ⋯ 𝑎𝑚𝑛

) 

 ها و تشکیل ماتریس استاندارد داده کردناستاندارد  -2

 :8رابطه 
𝑟𝑖𝑗 =

𝑎𝑖𝑗

√∑ 𝑎𝑘𝑗
2𝑚

𝑘=1

, → 𝑅𝑖𝑗 = (

𝑟11 … 𝑟1𝑛
⋮ ⋱ ⋮
𝑟𝑚1 ⋯ 𝑟𝑚𝑛

) 

 و تشکیل ماتریس موزون ها تعیین وزن هریك از شاخص -3

 :9رابطه 
∑𝑊 = 1

𝑛

𝑖=1

, → 𝑉𝑖𝑗 = (

𝑤1𝑟11 … 𝑤𝑛𝑟1𝑛
⋮ ⋱ ⋮

𝑤1𝑟𝑚1 ⋯ 𝑤𝑛𝑟𝑚𝑛

) 

   دهند. نشان می  (A+)ه کرد هر شاخص( ککارآل)بتالاترین امین گزینه از ایتده i تعیین فاصله -4

+𝐴 : 10رابطه  = {(𝑚𝑎𝑥𝑣𝑖𝑗/𝑗 ∈ 𝑗), (𝑚𝑖𝑛𝑣𝑖𝑗/𝑗 ∈ 𝑗)} 
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𝐴+ = (𝑣1
+, 𝑣2

+, . . . , 𝑣𝑛
+) 

 دهند. نشان می (A-) هکرد هر شاخص( ککارترین پایین)گزینه کمینه امین   iتعیین فاصله -5

−𝐴 : 11رابطه  = {(𝑚𝑖𝑛 𝑣𝑖𝑗 /𝑗 ∈ 𝑗), (𝑚𝑎𝑥 𝑣𝑖𝑗 /𝑗 ∈ 𝑗)} 

𝐴− = (𝑣1
−, 𝑣2

−, . . . , 𝑣𝑛
−)  

+) آلتعیین معیار فاصله ای بترای گزینته ایتده -6
iS) کمینه گزینه  و)-iS(  

 : 12رابطه 

𝑆𝑖
+ = √∑(𝑣𝑖𝑗 − 𝑣𝑖

+)

𝑛

𝑖=1

 

𝑆𝑖
− = √∑(𝑣𝑖𝑗 − 𝑣𝑖

−)

𝑛

𝑖=1

 

-کمینه )گزینته  ه  تعیین ضریبی که برابر است با فاصتل  -7
iS  )ه کمینهمجمتوع فاصتل  تقستیم بر)-iS(  آل  ایده   گزینه  هو فاصتل

(+
iS)  با که آن را) +

iC( شودمحاسبه می زیتر هنشتان داده، از رابطت. 

 : 13رابطه 
𝐶𝑖
+ =

𝑆𝑖
+

𝑆𝑖
+ + 𝑆𝑖

− 

بالاترین    دهندة نشان  1برابر با  (  Ci+. ) صفر و یك در نوسان است  میزان فوق بتین (Ci+)  میزان  مبنای بندی گزینه بررتبه  -8

کشورهای هدف صادراتی  (. در این بررسی،  Taherkhani, 2007)  رتبه است ترینکمه  نیتز نشتان دهنتدبا صفر    برابر(  Ci+، )رتبه

های چگالی صادراتی، مزیت صادراتی، قیمت  با استفاده از شاخص  2022در سال  با استفاده از روش تاپسیس ساده )بدون وزن(  

کشمش ایران، تولید ناخالص داخلی سرانه و سهم کشور هدف از صادرات کشمش ایران، که همگی معیارهای مببت   صادراتی

  یی شناسا  یها  محاسبه شاخص  یبرا  ازیپژوهش اطلاعات مورد ن  نیدر اشوند.  بندی میبرای صادرکنندگان ایرانی هستند، اولویت

  2001  یدر دوره زمان   1ITCسایت  از    یساختار بازار واردکنندگان در بازار جهان   نییصادرکنندگان و تع  ی صادرات  تیبازار هدف، مز

 شده است. یگردآور ( 080620کد تعرفه )  محصول کشمش یبرا 2022تا 

 ایج و بحث نت

آن در   جیمحاسبه و نتا  شمنیریه  -ندالینسبت تمرکز و هرف  یهاکشمش شاخص  یساختار بازار صادرات  یمنظور بررسبه

و    2008  یهادر سال   ءهمواره، جز  رانیکشمش ا  یساختار بازار صادرات  شودیطور که مشاهده مارائه شده است. همان   2جدول  

. در واقع  باشدیصورت انحصار چند جانبه بسته مدو سال به  نیانحصار چند جانبه باز و بسته بوده است تنها در ا  نی، ب2009

 

1 https://www.trademap.org/Index.aspx 

https://www.trademap.org/Index.aspx
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بازارها  انیب  نگونهیا  توانیم در  تا حدود  یصادرات  ینمود که  انحصار  یکشمش  دارد.  یقدرت  بررس  وجود  منظور    ت یمز  یبه 

شاخص  یصادرات از  مز  ی نسب  تیمز  ی هاکشمش  و  شده  نتا  ینسب  تی آشکار  شد.  استفاده  متقارن  شده  محاسبه   جیآشکار 

صادرات کشمش    یمورد بررس  یهادر همه سال  شودیم  دهی طور که دقابل مشاهده است. همان  3در جدول    تیمز  یهاشاخص

آشکار شده    ینسب  ت یبوده است اما مقدار شاخص مز  90/0از    ش یشاخص همواره ب  زانی. اگرچه مباشدیم  تیمز  یدارا  رانیا

(RCA) ی نسب تینوسان در مقدار شاخص مز نیکه البته ا دهد، یرا نشان م ی ادیز ارینوسان بس ( آشکار شده متقارنRSCA) 

نیز مشاهده شد با توجه به نزولی بودن صادرات این محصول، کاهشی بودن   1طور که در نمودار  و همان  قابل مشاهده است  زین

المللی  تواند ناشی از عدم رعایت استانداردهای بینهای اخیر میشاخص قابل انتظار است. کاهش ارزش صادرات کشمش در سال

نیز را به دنبال داشته است، که با نتایج    آشکار شده متقارن  ینسب   تیشاخص مزو کاهش قیمت صاداراتی باشد، که کاهش میزان  

(Aminizadeh et al., 2021)  .همخوانی دارد 

 ( 0۸0620بررسی ساختار بازار صادراتی کشمش )کد تعرفه  :2جدول  

 نوع بازار  CR1 CR4 HHI 1/HHI سال

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  8.562 0.117 54.69 27.95 2001

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  10.011 0.100 52.77 21.47 2002

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  11.191 0.089 48.95 22.31 2003

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  9.315 0.107 55.91 21.53 2004

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  9.307 0.107 55.13 23.06 2005

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  8.512 0.117 59.71 23.30 2006

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  9.931 0.101 56.93 19.58 2007

 انحصار جندجانبه بسته 7.166 0.140 69.18 27.08 2008

 انحصار جندجانبه بسته 7.872 0.127 64.90 27.22 2009

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  11.708 0.085 53.22 18.53 2010

 انحصار چندجانبه باز و بسته بین   10.268 0.097 58.41 17.46 2011

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  10.281 0.097 56.69 18.57 2012

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  10.152 0.098 55.29 19.95 2013

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  11.363 0.088 50.93 19.83 2014

 انحصار چندجانبه باز و بسته بین   15.366 0.065 41.92 15.76 2015

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  11.271 0.089 50.83 18.14 2016

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  12.463 0.080 47.74 16.73 2017

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  10.518 0.095 54.46 17.51 2018

 انحصار چندجانبه باز و بسته بین   10.416 0.096 56.78 17.40 2019

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  9.867 0.101 56.61 18.18 2020

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  10.927 0.092 55.19 16.84 2021

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته  9.708 0.103 55.53 19.13 2022
 های پژوهش. مأخذ: یافته
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 ( 0۸0620های مزیت نسبی کشمش )کد تعرفه نتایج محاسبه شاخص :3جدول 

 RCA RSCA سال RCA RSCA سال

2001 47.38 0.96 2012 43.84 0.96 

2002 51.05 0.96 2013 43.01 0.95 

2003 48.17 0.96 2014 31.02 0.94 

2004 55.73 0.96 2015 34.38 0.94 

2005 39.72 0.95 2016 36.61 0.95 

2006 34.36 0.94 2017 22.84 0.92 

2007 38.19 0.95 201۸ 21.14 0.91 

200۸ 32.99 0.94 201۹ 23.34 0.92 

200۹ 42.57 0.95 2020 35.87 0.95 

2010 41.34 0.95 2021 35.76 0.95 

2011 41.43 0.95 2022 44.65 0.97 

 های پژوهش مأخذ: یافته

 (0۸0620بندی بازارهای هدف صادراتی کشمش )کد تعرفه اولویت :4جدول 

 ضریب اهمیت کشور  رتبه ضریب اهمیت کشور  رتبه

 0.01820 آلمان  16 0.06895 آرژانتین  1

 0.01801 ژاپن  17 0.05993 امارات  2

 0.01760 بلژیك  18 0.05966 ترکیه 3

 0.01724 کانادا  19 0.04258 عراق 4

 0.01679 پاکستان  20 0.03215 قزاقستان  5

 0.01643 نیوزلند  21 0.03004 سوئیس  6

 0.01592 انگلیس  22 0.02892 روسیه  7

 0.01572 آلمان  23 0.02439 نروژ  8

 0.01550 کمبودیه  24 0.02240 دانمارک  9

 0.01415 الجزایر  25 0.02073 هلند 10

 0.01344 ایتالیا  26 0.02042 اوکراین  11

 0.01132 اسپانیا  27 0.01997 سوئد  12

 0.01124 مالتا  28 0.01959 قطر  13

 0.01084 کویت  29 0.01957 استرالیا  14

 0.01048 اسلونی  30 0.01892 اتریش  15

 های پژوهش مأخذ: یافته

پیش  گونههمان نیزکه  بازارها  تر  شد،  صادرات  یگفته  از    یهدف  استفاده  با  نتا  یبندتیاولو  ریمتغ  5کشمش    ج یشدند. 

بر مبنای نتایج   ، شودیطور که مشاهده مآورده شده است. همان 4در جدول  رانیکشمش ا یهدف صادرات یبازارها یبندت یاولو

عراق و قزاقستان   ه،یامارات، ترک  ن،ی آرژانت  یکشورها  هایی که در بخش روش تحقیق گفته شد،حاصل از روش تاپسیس و شاخص

قابل مشاهده است.    4بندی بقیه کشورها نیز در جدول  اولویتشدند.    نییتع  رانیصادرات کشمش ا  یبازارها برا  نیعنوان بهتربه

عنوان یك عامل کاهنده در جریان  خصوص الگوی جاذبه که به مفهوم فاصله توجه نموده است، از فاصله به در الگوهای تجاری و به

سرانه یا اختلاف این متغیر برای دو کشور، بر تجارت اثر دارد. از طرف   GDP ،GDPتجارت اشاره نموده است. اندازه کشورها یا 

گالی صادراتی که نشان دهنده سهم صادرات کشمش ایران در رقابت با سایر  دیگر بالا بودن قیمت صادراتی و همچنین شاخص چ



 105                                                     1403  ، پاییز2، شماره  1مجله اقتصاد تولید و بازاریابی کشاورزی، دوره                            

 

بندی اثر داشته اند. شاخص چگالی صادرات و شاخص مزیت نسبی در واقع با توجه به رقباء به کشورهای هدف در این اولویت

اند، در درون خود سایر عوامل اثرگذار بر تجارت را نیز دارند و در واقع عواملی  دست آمده  ههای ارزش تجاری باینکه از نسبت 

بندی با ارزش صادرات اند. از طرف دیگر همخوانی رتبه ها و هزینه نیز در این اعداد منعکس شدههمچون روابط سیاسی، توافقنامه

 ج یبودن نتا  یمنطق  زیبا ارزش صادرات کشور ن  یبندرتبه  یهمخوان  گری از طرف ددهد.  ایران نیز منطقی بودن نتایج را نشان می

 ای هیپاتواند ی، میشنهادیپ یهاتیو اولو صورت گرفتهفته شده، گ  یهاشاخص مبنایبر  محاسبات و نتایج نیدهد. ایرا نشان م

   .باشدمحصول  نیتجارت ابرای 

 گیری و پیشنهادها نتیجه

جایگاه ایران در بازار جهانی و اهمیت  عنوان یکی از محصولات مهم صادراتی ایران از یك طرف و  با توجه به اهمیت کشمش به

مهم و  نسبتی  مزیت  صادراتی،  بازار  ساختار  پژوهش،  این  در  دیگر،  در طرف  غیرنفتی  صادرات  ترین کشورهای هدف  افزایش 

برای دوره    ITCهای مورد نیاز از سایت  همچنین لازم به ذکر است که داده  صادراتی محصول کشمش مورد بررسی قرار گرفت.

  ی کشورها  بیترتبه  2022در سال    یصادرکنندگان بازار جهان  نیتربزرگها نشان داد،  استخراج شدند. بررسی داده  2001  -2022

  های اخیر به رتبه ششم تنزل پیدا کرده است.، آمریکا، شیلی، آفریقای جنوبی، افغانستان و ایران هستند که ایران در سال هیترک

درصد از سهم صادرات کشمش   50کشور اول حداقل    4،  2017و    2015،  2003های  به استبنای سال  است که  نیا  انگریب  جینتا

نتایج نشان داد  طور که  . همانکشور است  4درصد بازار در انحصار    69بیش از    2008ه در سال  یکرا در انحصار دارند، درحال

  شدند  نیی تع  رانیصادرات کشمش ا  یبازارها برا  نیعنوان بهترعراق و قزاقستان به  ه،یامارات، ترک  ن،یآرژانت  ی، کشورها(4)جدول  

بندی، به علت بالا بودن چگالی صادراتی و قیمت بالای صادرات ایران به این کشور بوده است. که رتبه اول آرژانتین در این اولویت

  اند.های تجاری ایران بودهشریك   ترین، جزء مهم2022خصوص در سال  های اخیر به لازم به ذکر است سایر کشورها نیز در سال

 Aminizadehشوند ) با توجه به بازخورد منفی بازارهای جهانی از باقیمانده برخی مواد که در فرآوری کشمش ایران استفاده می

et al., 2021های  های اخیر با روند نزولی مواجه شده است که این عدم ثبات، در شاخص(، صادرات ایران ضمن نوسان در سال

 ی منظور عرضه به بازار جهانبه  یبندبسته  و  کشمش  یصنعت فرآور  توان مشکلاتمزیت نسبی نیز قابل مشاهده است. بنابراین می

از مهم  ریاخ  ی هادر سال این    ،با تقویت زنجیره عرضه کشمشمناسب    یزیرهبا برنام  یستبایکه م   ، آن دانست  لیدلا  نیتررا 

محصول   نیو صادرات ا  یاب یبازار  ،یفرآور  د، یدر روند تول  یاد یز  ها و مشکلاتچالشچرا که کماکان    مشکلات را برطرف نمود. 

بازار جهان  یمتیبا ق  یلیو ش  رانیا  ه،یسه کشور ترک  2013. در سال  داردوجود   به  را  اند عرضه داشته  یمشابه، محصول خود 

  یبندکشور همانند بسته  نیفروش ا آن را خدمات لیاز دلا ی کی توانیبوده که م یبالاتر یصادرات متیق یدارا  کایآمر کهیدرحال

 ن یترنییپا   رانیکه اهای صادرات کشمش ایران و جهان نشان داد  بررسی دادهذکر است    انیدانست. شا  ی جهان  ی با استانداردها

  یبازارها  تواندیم   ندهیدر آ  کهصادرکنندگان داشته است    گری با د  سهیدر مقا  یصادرات  متیق  نیو همچن  یثبات را در سهم صادرات
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ا  صادراتی را    یصادرکنندگان با ثبات در بازار جهانسایر  واردکنندگان،    جهیقرار داده و در نت  رییرا دستخوش تغ  رانیکشمش 

نمود.خود    یواردات  از ین  نیمأ ت  منظوربه خواهند  ایران  ا  نیهمچن  جایگزین  به  توجه  کشمش    د یتول  یسنت  یهاروش  نکهیبا 

رو  دنیخشکان) را  ( نیزم  یانگور  تول  جیدر کشور  به  ی استانداردها  رانیا  ید یبوده، کشمش  را  لازم  صادرات  لذا  نداردمنظور   ،

خشك   ن ینو  یهااز روش  تفادهو اس  ی بهداشت  یفرآور  ی هاکارگاه  جاد یفرآوران را به ا  ، ی کاف  لاتیدادن تسه  اریبا در اخت  یستیبا یم

  شده و هیهمسا  یمحدود به کشورها رانیصادرات ا ،یبهداشت ی نکردن استانداردها تیرعا نمود. چرا که در صورت بیکردن ترغ 

 .  دهدیاز دست م بیش از چند سال اخیر، خود را به مرور زمان ییاروپا یبازارها
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