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Abstract 

In Iran, rice is considered an essential commodity and one of the most basic necessities in Iranian 

households' consumption basket, ranking as the second most important food item after wheat in domestic 

consumers' commodity basket. The present study examines the market structure of Iran's imported rice 

and India's exported rice (as Iran's largest rice supplier in recent decades) using concentration ratio and 

Herfindahl-Hirschman indices from 2003 to 2022. The results revealed that Iran's rice import market 

exhibited an oligopolistic structure with dominant firms from 2003 to 2011, while consistently showing a 

dominant firm structure from 2012 to 2022. Conversely, India's rice export market to Iran progressively 

became more competitive throughout the study period. These findings suggest potential challenges for 

Iran's future food security sustainability, which could be addressed through measures such as diversifying 

rice import sources and negotiating trade agreements with India. 
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 چکیده

 یـنایرا یهاارخانو مصرفی سبد در هازنیا تریناساسی از یـیک و ضروری کالای انوـعنهـب برنج محصول انیرا کشور در

رود. در مطالعه شمار میداخلی به کنندگانمصرف کالایی سبد در غذایی ماده ترینمهم وانعنبه گندم، از بعد و رفته شماربه

ان ترین صادرکننده برنج به ایرعنوان بزرگحاضر به بررسی ساختار بازار برنج وارداتی ایران و همچنین برنج صادراتی هند )به

پرداخته شده است.  2022تا  2003های هریشمن، طی سال-الهای نسبت تمرکز و هرفیندی اخیر( با استفاده از شاخصدر دهه

بازار وارداتی برنج ایران ساختار انحصار چندجانبه و بنگاه مسلط را تجربه کرده و طی  2011تا  2003نتایج نشان داد که از سال 

های مورد مطالعه ین در طی سالساختار بازار برنج وارداتی ایران همواره بنگاه مسلط بوده است. همچن 2022الی  2012های سال

هایی را برای پایداری امنیت غذایی تواند چالشرفته است. این موارد میتر شدن پیشبازار صادراتی برنج هند به سمت رقابتی

 دایران در آینده ایجاد کند که برای مقابله با آن اقداماتی مانند تنوع بخشیدن به منابع واردات برنج و یا مذاکره در مور

 تواند راهگشا باشد.های تجاری با هند مینامهتوافق

 

 امنیت غذاییو بازار برنج، ساختار بازار، ایران، هند  های کلیدی:واژه
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 مقدمه

 یسبن هایمزیت یدارا که یمناطق به محدود یکشاورز لیپتانس با مناطق اتصال با یکشاورز محصولات المللیبین تجارت

 (.Kiforenko, 2022; Kerr, 2023)کند می ایفا یجهان ییغذا تیامن اهداف به یابیدست در یمهم شنق هستند، یکشاورز در

 داریپا وسعهت اهداف به یابیدستی و کشاورز یهامتیق تیتثبیی، غذا تیامن نیتضم ،ییغذا مواد عرضه طیشرا تیتثب اب امر نیا

 یکشاورز محصولات تجارت در بازار ساختار یبررس .(Saxena et al., 2023) کندیم کمک فقر کاهش و ریفراگ یاقتصاد رشد به

 حائز رایبس یاقتصاد توسعه و محیطیزیست یداریپا ،ییغذا تیامن ازجمله مختلف هایجنبه بر آن توجهقابل ریتأث لیدلبه

 و یتجار جوامع در یصلا یکشورها ییشناسا ،یتجار هایشبکه تکامل تحلیل و تجزیه در بازار یساختارها درک. است تیاهم

علاوه بر  .(Kim & Kim, 2020, Dong et al., 2022) حائز اهمیت است  یکشاورز یبازارها پذیریرقابت و ییکارا یابیارز

 و یکیتکنولوژ یهاشرفتیپ ،یتجار یهااستیس یرفاه یامدهایپ ینیبشیپ به نیهمچن بازار ساختار تحلیل و تجزیهآن، 

 عنوانبه که یگاهیجا لیدلبه برنج(. Gouel & Gaigne, 2022) کندیم کمک ی نیزکشاورز بخش در کنندهمصرف حاتیترج

 برنج. کندمی ایفا جهان سطح در ییغذا تیامن تأمین در یمهم نقش دارد، جهان تیجمع از یمین از شیب یبرا یاصل محصول

این  از و است یمغذ مواد و یانرژ یاتیح منبع ها،دانیاکسیتآن و یمعدن مواد ،یضرور یهانیتامیو ازجمله بالا، ییغذا ارزش با

برنج در ایران  (.Mohidem et al., 2022) تری دارداهمیت بیش ینیزمبیس و گندم ذرت، مانند یاصل محصولات ریسا نظر از

ای ی حیاتی از اهمیت ویههعنوان یک کالاعنوان یکی از مواد غذایی اصلی در سبد مصرف خانوارهای ایرانی و پس از گندم بهبه

ویهه های ایران بهساله کشت و تولید برنج در استانبرای برآورد نیازهای داخل همه (.Sobhani et al., 2021)برخوردار است 

ی اخیر تولید برنج ایرانی نسبت به گذشته روند دهد که در طی دو دههگیرد. اما آمارها نشان میهای شمالی صورت میاستان

یافته است. در کاهش 1401میلیون تن در سال  5/1به  1382میلیون تن در سال  9/2که از حدود  طوریولی را طی کرده، بهنز

میلیون تن  8/1به حدود  1382هزار تن در سال  940همین دوره زمانی مقدار واردات برنج ایران نیز با روندی افزایشی از حدود 

 شکلگونه که . همان(FAO, 2024) دهددرصدی را نشان می 13سالانه رشدی  ،میانگینطور رسیده است و به 1401در سال 

 ،، تولید برنج داخلی ایران روندی کاهشی و واردات برنج روندی افزایشی داشته1382-1401های دهد، طی سالنشان می 1

ترین کشور صادرکننده برنج به بزرگاست. مقدار واردات برنج از مقدار تولید داخلی پیشی گرفته  1401که در سال  طوریبه

 درصد از ارزش بازار برنج وارداتی ایران را در اختیار خود داشته است 70ی گذشته نزدیک به ایران کشور هند است که در دهه

(International Trade Centre, 2024.) در را ییاهینگران ،یاتیح یکالا نیچن یبرا واحد کشور کی به توجه قابل یاتکا نیا 

 از رانیا یبرا یابالقوه یهاچالش ،یانحصار بازار ساختار هر مانند .کندیم جادیا رانیا یغذا تأمین رهیزنج تیامن و ثبات مورد

 برابر در ار رانیا تواندمی کنندهتأمین کی به یوابستگ. دارد وجود تأمین رهیزنج اختلالات و تیفیک کنترل ،یگذارمتیق نظر

 با .ودش بحران مواقع در کمبود ای متیق یدستکار به منجر بالقوه طوربه و کند پذیرآسیب هند یاقتصاد و یاسیس یفشارها
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 قانمحق و گذارانسیاست یبرا بازار ساختار نیا قیعم یبررس ،یرانیا یغذاها در یاصل یغذا کی عنوانبه برنج تیاهم به توجه

و همچنین مطالعه ساختار بازار صادراتی برنج  رانیا برنج واردات بازار لعه ساختاریی و مطاایپو درکدر نتیجه . است یضرور یامر

 کمک هاآن کاهش یبرا ییهایاستراته توسعه و بالقوه یهاسکیر ییشناسا به ترین واردکننده برنج به ایران(عنوان بزرگهند )به

 کرده به عرضه پایدار برنج در ایران اطمینان خواهد داد.

 1382-1401های مقدار تولید و واردات برنج در ایران در خلال سال :1شکل 
Figure 1: Amount of production and import of rice in Iran during the years 2003 to 2022 

هریشمن  -های نسبت تمرکز و هرفنیدالی بررسی ساختار بازار محصولات کشاورزی ایران با استفاده از شاخصدر زمینه

، ساختار بازار صادراتی بادام 1999-2003ی نتیجه گرفت که در دوره Zareh (2008)العات مختلفی صورت گرفته است. مط

به این نتیجه رسیدند که ساختار بازار  Piri et al (2010)انحصاری و بازار جهانی نزدیک به انحصار کامل بوده است. ایران شبه

 Farajzadeh & Bakhshudeh (2011)سته متمایل به بازار با بنگاه مسلط است. هدف زردآلوی ایران انحصار چندجانبه ب

صورت انحصار چندجانبه بسته را به 1989-2005های کید بر قدرت بازاری ایران در طی سالأساختار بازار جهانی پسته با ت

اختار بازارهای هدف خرمای صادراتی ایران ی خود به این نتیجه رسیدند که سدر مطالعه Bagheri et al (2016)ارزیابی کردند. 

نتیجه  Mirbagheri et al (2019)، از حالت رقابت انحصاری به انحصار چندجانبه تغییر یافته است. 1991-2011های طی سال

 Kazempour et alبین انحصار چندجانبه بسته و باز است.  2001-2018ی گرفتند که ساختار بازار زعفران ایران طی دوره

 ،1397تا  1388ساختار انحصار چندجانبه بوده و از سال  یعسل جهان دارا یبازار صادرات، 1387تا سال دریافتند که  (2023)

وره د نیعسل جهان در طول ا یساختار بازار واردات زیو ن رانیعسل ا یساختار انحصار چندجانبه باز داشته و ساختار بازار صادرات

ی ساختار بازار برنج مطالعات متمرکز محدودی صورت گرفته و یا اینکه اما در زمینه مطالعه ده است.از نوع انحصار چندجانبه بو

 Hui & Turayطور خلاصه در ادامه بیان شده است.صورت گذرا به آن اشاره شده است که نتایج آن بهدر مطالعات دیگر به

. تاس هند صادرات نفع به پذیریرقابت اثر ند و معتقدند کهکنساختار بازار جهانی برنج را رقابت ناقص معرفی می (1995)

Sekhar (2012) یم تیفعال یانحصار بازار کی در هند و نیچ لند،یتا مانند ییایآس برنج عمده صادرکنندگاندهد که نشان می
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 یانحصار و یرقابت یختارهاسا از و ترکیب دهدینم نشان را بازار قدرت متحدهایالات بازار صادراتی برنج که درحالی کنند،

نشان دادند که  Manjunatha et al (2017)دانند. ساختار بازار جهانی برنج را رقابتی می Chen & Saghaian  (2016).است

در مقایسه  Lien & Feng (2018) .کندیم رشد یجهان یتقاضا از کندتر تقاضا که است متمرکز یبازار در هندبرنج  صادرات

با Toosi  (2019)دانند. تر از ویتنام میازار صادراتی برنج چین و ویتنام، ساختار بازار صادراتی چین را رقابتیبین ساختار ب

کند. در این مطالعه، توصیف می عنوان بازاری با تمرکز متوسطساختار بازار جهانی برنج را به ،CR)١( استفاده از شاخص تمرکز

درصد  50ی چین و هند )با حدود ( و قدرت انحصاری دوجانبه2017-2008بازار ) درصد سهم 27نقش غالب چین با بیش از 

ی چهار کشور اصلی تولیدکننده )چین، هند، ی بستهبه انحصار چندجانبهاین مطالعه  سهم بازار( مشخص شده است. همچنین،

پذیری در بررسی رقابت Pokharkar & Yadav  (2021) .کنددرصد از تولید جهانی( اشاره می 65اندونزی و بنگلادش با بیش از 

لتوک برنج ی شپنج کشور اصلی صادرکنندهالمللی به این نتیجه رسیدند که بازار صادرات شلتوک برنج هندی در بازارهای بین

توجهی بر  چهارم صادرات جهانی را در اختیار دارند و تسلط قابلدر جهان )هند، تایلند، ویتنام، چین و ایالات متحده( حدود سه

 ساختار یبررس به همزمان طوربه رانیا در یامطالعه چیه تاکنون که دهدیم نشان پهوهش اتیادب یبررس. المللی دارندبازار بین

 نپرداخته( گذشته یدهه در رانیا به برنج صادرکننده نیبزرگتر عنوانبه) هند یصادرات برنج بازار ساختار و رانیا یواردات برنج بازار

 ازارب ساختار از ترقیدق و ترجامع یریتصو ارائه به بازار، دو نیا همزمان یبررس در نوآورانه یکردیرو اتخاذ با مطالعه، نیا. است

 ساختار یریگشکل بر ثرؤم عوامل از یترقیعم درک به کرد،یرو نیا. کندیم کمک یجهان یبازارها با آن ارتباط و رانیا در برنج

 .است رانیا در برنج بازار متخصصان و پهوهشگران یبرا ارزشمند ینشیب یدهنده ارائهکه  شودیم منجر رانیا در برنج بازار

 تحقیق روش

 شود. در رقابتهای فعال و میزان رقابت موجود، به انواع مختلفی تقسیم میساختار بازار، با توجه به تعداد و اندازه شرکت 

کدام قدرت بازار قابل توجهی ندارند. کنند و هیچکه محصولات یکسانی تولید میهای کوچک زیادی وجود دارند کامل، شرکت

طوری هکند، بهای رقابت کامل و انحصار را ترکیب میکند. رقابت انحصاری، ویهگیدر انحصار، یک شرکت کل بازار را کنترل می

صار چندجانبه، شامل چند شرکت بزرگ است که کنند. در نهایت، انحها محصولات مشابه اما کمی متفاوت تولید میکه شرکت

 & Hemsley et al., 2020; Fabozzi) کنندبر بازار تسلط دارند و اغلب در تعاملات استراتهیک با یکدیگر شرکت می

Schwartz, 2022; Garcia et al., 2022; Erokhin et al., 2023) .و رفتارها تحلیل و تجزیه یبرا بازار یساختارها درک 

 ازارب ساختار .شوند رقابت و ییکارا از یمتفاوت سطوح به منجر توانندمی مختلف یساختارها رایاست ز مهم اریبس بازار جیانت

                                                 

1 Concentration Ratio 



      135                      (3) شماره پیاپی  1403 پاییز  ، 1، شماره 1مجله اقتصاد تولید و بازاریابی کشاورزی، دوره                          

 

 وجود یترکم دکنندگانیتول یوقت. شودمی نییتع بازار اسیمق و دکنندگانیتول تعداد توسط اول درجه در یکشاورز یکالاها

 هایشاخص. است یانحصار ادیز احتمال به بازار ساختار کنند، کنترل را بازار از یبزرگ بخش اهآن از یمحدود تعداد و باشد داشته

 هانآ نیب بازار عیتوز نحوه و دکنندگانیتول تعداد مورد در اطلاعات کردن خلاصه یبرا یراه بازار تمرکز و تمرکز گیریاندازه

 در رنج،ب مانند کالا، کی یواردات ای یداخل دیتول از مقدار چه که دارد رهاشا موضوع نیا به بازار فروشندگان تمرکز .کندمی فراهم

 به ارباز دیتول کل از مقدار چه که دهدمی نشان دارانیخر تمرکز گرید یسو از. دارد قرار دکنندگانیتول از یمحدود تعداد اریاخت

 طور. به(Serrano & Pinilla, 2013, Nurbayeva & Shakhman, 2023) است یافتهاختصاص دارانیخر از یمحدود تعداد

 دکنندگانیلتو از تریکم تعداد. است بازار اندازه و دکنندگانیتول تعداد ریتأث تحت شدتبه یکشاورز یکالاها بازار ساختار خلاصه،

 یهایبینش بازار کزتمر گیریاندازه. شودمی یانحصار و متمرکزتر ساختار به منجر دارند، دست در را بازار از یترشیب سهم که

: است یلک بندیطبقه اریمع دو شامل بازار تمرکز مطالعه .کندمی فراهم دارانیخر و دکنندگانیتول نیب دیتول عیتوز مورد در را

 مانند هاییشاخص ازجمله است، متمرکز اندازه ینابرابر بر صرفاً تمرکز ینابرابر یارهایمع. مطلق اریمع و تمرکز ینابرابر اریمع

 یابرابرن هم و هاشرکت تعداد هم مطلق یارهایمع گر،ید یسو از. شرکت اندازه تمیلگار انسیوار و راتییتغ بیضر ،ینیج بیرض

کی -هانا ،یآنتروپ شاخص رشمن،یه-ندالیهرف شاخص ،تمرکز نسبت شاخص مانند ییارهایمع و گیرندمی نظر در را هاآن اندازه

 مورد در را یارزشمند هایبینش هاشاخص نیا. (Lytvynenko & Pylypenko, 2022) گیرندمی بر در را دمنیتا شاخص و

 بازار در کنندگانشرکت یبرا کیاستراته ماتیتصم نیتدو و بازار یساختارها یابیارز به و دهندمی ارائه بازارها در رقابت و عیتوز

 رانیا برنج یواردات بازار ساختار نیهمچنو  ی برنج هندتصادرا بازار ساختار یبررس منظوربه ی حاضرمطالعه در .کنندمی کمک

 اریمع دو شامل بازار تمرکز مطالعه .استفاده شده است (1HHI) رشمنیه -ندالیهرف و (CR) تمرکز هاینسبت شاخص دو از

 ازجمله ست،ا متمرکز اندازه ینابرابر بر صرفاً  تمرکز ینابرابر یارهایمع. مطلق اریمع و تمرکز ینابرابر اریمع: است یکل بندیطبقه

 دادتع هم مطلق یارهایمع گر،ید یسو از. شرکت اندازه تمیلگار انسیوار و راتییتغ بیضر ،ینیج بیضر مانند هاییشاخص

 رشمن،یه-ندالیهرف شاخص ،تمرکز نسبت شاخص مانند ییارهایمع و گیرندمی نظر در را هاآن اندازه ینابرابر هم و هاشرکت

 هایبینش هاشاخص نیا. (Lytvynenko & Pylypenko, 2022) گیرندمی بر در را دمنیتا شاخص کی و-هانا ،یآنتروپ شاخص

 یراب کیاستراته ماتیتصم نیتدو و بازار یساختارها یابیارز به و دهندمی ارائه بازارها در رقابت و عیتوز مورد در را یارزشمند

 اختارس نیهمچنو  ی برنج هندصادرات بازار ساختار یبررس منظوربه ی حاضرعهمطال در .کنندمی کمک بازار در کنندگانشرکت

 .استفاده شده است( HHI) رشمنیه -ندالیهرف و( CR) تمرکز هاینسبت شاخص دو از رانیا برنج یواردات بازار

                                                 

1 Herfindahl–Hirschman Index 
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 (nCR)تمرکز های شاخص نسبت

تواند انواع ساختار سایر شور بوده و همچنین میکه واردات )صادرات( برنج در تمرکز چند ک استاین شاخص بیانگر آن 

 تعریف کرد: 1صورت رابطه توان بهبازارهای بین رقابت کامل و انحصار کامل را نشان دهد. شاخص فوق را می

          :1رابطه 

i=1,2,…,k       𝑘 > 𝑛 𝐶𝑅𝑛 = ∑ 𝑆𝑖

𝑛

𝑖=1

 

واردکننده  بازار سهم iS بزرگ،واردکنندگان )صادرکنندگان(  تعداد n ،ن( برنجواردکنندگان )صادرکنندگا تعداد k رابطه این در

 :دیآیمبه دست  2ه رابط از ام i تولیدکننده بازار سهم. است دکنندهیتول n تمرکز نسبت CR𝑛و ام i)صادرکننده( 

𝑆𝑖 :2رابطه  =
𝑋𝑖

∑ 𝑋𝑖
 

 .دهدیرا نشان م جهان واردات )صادرات(ام و مخرج کسر کل i  درات( کشورواردات )صا انگریرابطه فوق صورت کسر ب در

 به بازار در رقابت درجه تا کرد کم یک عدد از را تمرکز نسبت شده محاسبه مقدار توانیسنجش رقابت م یاست که برا یگفتن

 :آید دست

𝑄 :3رابطه  = 1 − 𝐶𝑅𝑛 

 تمام زا نکردن استفاده و( ادغام واصل انتقال)اصل  تمرکز آکسیوماتیک اصول از یبرخ نقض شاخص، این معایب ترینمهم از

-Babones & Farabee)است  لیو تحل محاسبه سهولت ودرک بودن  قابل شاخص نیا یایمزا ترینمهم ازو  نمونه اطلاعات

Siers, 2012). 

 (HHI) رشمنیه-ندالیهرف شاخص

 کرد دپیشنها بازار قدرتی ریگاندازه برای را شاخصی هرفیندال تمرکز، هاینسبت شاخص بر وارد نواقص از بعضی رفع برای

 :آیدمی دست به 4 . این شاخص از رابطهشودمی محاسبه هادکنندهیتول یتمام بازار سهم دوم توان مجموع از که

2 :4رابطه 

1

n

i
i

HHI S



 

 تعداد اگر .است امi بازار واردکننده )صادرکننده(  سهم Si و هانج( ه)صادرکنند هواردکنندکشورهای  تعداد kرابطه فوق،  در

 با و نندهدکیتول یکم تعداد اگر و کوچک اریبس ندال،یهرف شاخص باشند، بازار در کسانی ینسب هایاندازه با بنگاه شماریبی

 هک است آماره کی ندالیهرف شاخص. بود خواهد کی به کینزد ندال،یهرف شاخص باشند داشته وجود بازار در نابرابر هایسهم

یم ننشا را بالا انحصاری درجه باشد، کینزد کی به هرچقدر و بازار بالای یرقابت درجه بیانگر ،باشد کینزد صفر به هرچقدر

 ندال،یهرف شاخص عکس سپس و ردیگیم نظر در را بازار در هابنگاه یتمام سهم نخست، که است آن شاخص نیا مزایای از. دهد

 یبرا هاشاخص بهترینها . علت انتخاب دو شاخص فوق این است که آندهدیم نشان را( کسانی سهم با هابنگاه)تعداد  بازار عنو
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 هیرشمن به شرح-تعیین ساختار بازار با ترکیب شاخص نسبت تمرکز و شاخص هرفیندال .انحصارند و رقابت درجه سنجش

رود درجه رقابتی بیشتر به سمت صفر می HHIتر و هرچه درجه رقابتی کم رودمی 100به سمت  CR1است که هرچه  1جدول 

های نسبت تمرکز و شاخصهای مورد استفاده در این مطالعه برای محاسبه اطلاعات و داده .(Kvalseth, 2022)شود می

ها در محیط و این شاخص اخذ 2022تا  2003های برای سال Trade Mapو  FAOهای اطلاعاتی هریشمن از پایگاه -هرفیندال

 محاسبه شد. Excellافزار نرم

 انواع ساختار بازار :1جدول 
Table 1: Types of market structure 

 market بازار
 )درصد( تمرکز نسبت

concentration ratio 

(percentage) 

 (HHI) رشمنیه-ندالیهرف شاخص

Herfindahl-Hirschman Index (HHI) 

 بازار یاصل یهگیو
The main feature of the market 

 Perfect کامل رقابت

Competition 
𝐶𝑅1 → 0 HHI→ 0 

 داشتن انحصار در بدون بیرق بنگاه 50 از شیب

 .دارند وجود بازار از یتوجهدرخور  سهم

There are more than 50 competing 

companies without monopolizing a 

significant share of the market. 

 یانحصار رقابت
Monopolistic 

competition 
𝐶𝑅1 < 10 (1 𝐻𝐻𝐼⁄ ) → ١٠ 

 درصد 10 از شیب ب،یرق یهابنگاه از کدامچیه

 .ندارند انحصار در را بازار

None of the competing companies have 

more than 10% market monopoly. 

 باز چندجانبه انحصار
𝑜𝑝𝑒𝑛 𝑜𝑙𝑖𝑔𝑜𝑝𝑜𝑙𝑦 

𝐶𝑅4 < 4٠ 6 < (1 𝐻𝐻𝐼⁄ ) ≤ ١٠ 

 انحصار در را بازار درصد 40 حداکثر بنگاه 4

 .دارند

4 companies have a maximum 

monopoly of 40% of the market. 

 چندجانبه انحصار

 بسته

closed oligopoly 

𝐶𝑅4> 60 3< (1 𝐻𝐻𝐼⁄ )≤ 6 

 انحصار در را بازار درصد 60 حداقل بنگاه 4

 .نددار

4 companies monopolize at least 60% 

of the market 

 مسلط بنگاه

Dominant Firm 
𝐶𝑅1≥ 50 1 < (1 𝐻𝐻𝐼⁄ ≤ 3 

 بنگاه کی انحصار در بازار درصد 50 از شیب

 .است

More than 50% of the market is 

monopolized by one company. 

 کامل انحصار

Monopoly 
𝐶𝑅1 → ١٠٠ HHI → ١ 

 .دارد انحصار در را بازار کل بنگاه کی

A firm monopolizes the entire market. 

 Source: Research Findings                                         های تحقیق                                                                           مأخذ: یافته

 نتایج و بحث
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 هند جبرن یصادرات بازار تیوضع شناخت و یبررس منظوربه حاضر مطالعه در شد، انیب زین قبل یهاقسمت در که گونههمان

 شده استفاده رشمنیه_ندالیهرف شاخص و تمرکز نسبت یهاشاخص از بیترتبه رانیا برنج یواردات بازار ساختار نیهمچن و

  .است

 ساختار بازار وارداتی برنج ایران

ایران رقابت  یدهندهکه نشان رانیا برنج وارداتیساختار بازار  یبررس، 2های محاسبه شده در جدول نتایج شاخص براساس

ساختار  یمورد بررس یدر طول دوره دهدینشان م کشورهای صادرکننده برنج است،از  برنج یواردکننده یتجار یشرکاو دیگر 

در فاصله  2011تا  2003های تار بازار انحصار چندجانبه و بنگاه مسلط در فاصله سالعلیرغم تجربه ساخ رانیا برنج وارداتیبازار 

رین تترین و اصلیها سهم بزرگساختار بازار وارداتی برنج ایران همواره بازار مسلط بوده و در تمامی سال 2022تا  2012های سال

چهار کشور برتر  2003در سال  شودیطور که ملاحظه مهمان درصد بوده است. 50کشور هدف وارداتی برنج ایران بیش از 

 رسیده 2022در سال  درصد 97بوده است که این میزان با در پیش گرفتن روند صعودی به درصد  90 رانیا صادرکننده برنج به

 گریدعبارتبهاست.  حیکشور قابل توض 6به  10از  رانیا صادرکننده برنج به یتعداد کشورها کاهشکه با در نظر گرفتن  تاس

امر  نیچند کشور خاص متمرکز بوده است که ا یمتنوع نبوده و بر رو رانیا ی برنجهدف تجار یبازارها یدوره مورد بررس یط

در بازار  رانیا یزنو کاهش قدرت چانه یافته ایران به واردات کالای برنجاختصاص یدرآمد ارز در افزایشموجب عدم ثبات و 

 شود. میمحصول  نیا یجهان

 ساختار بازار وارداتی برنج ایران :2جدول 
Table 2- The structure of Iran's rice import market 

 Year CR1 CR4 HHI 1/HHI سال
 شرکای اصلی تجاری

Main business partners 
 ساختار بازار

2003 38/0 90/0 26/0 82/3 
 تایلند، پاکستان، امارات، اروگوئه

Thailand, Pakistan, UAE, Uruguay 

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته

between open and closed 

oligopoly 

2004 57/0 90/0 37/0 74/2 
 تایلند، پاکستان، امارات، اروگوئه

Thailand, Pakistan, UAE, Uruguay 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 

2005 23/0 63/0 14/0 98/6 
 پاکستان، اتریش، تایلند، امارات

Pakistan, Austria, Thailand, UAE 

 بین انحصار چندجانبه باز و بسته

between open and closed 

oligopoly 

2006 72/0 00/1 59/0 70/1 
 پاکستان، مناطق آزاد، هند، چین

Pakistan, Free Zones, India, China 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 

2007 64/0 93/0 45/0 23/2 
 ستان، اروگوئهتایلند، امارات، پاک

Thailand, UAE, Pakistan, Uruguay 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 

2008 39/0 81/0 24/0 09/4 
 امارات، پاکستان، اروگوئه، اتریش

UAE, Pakistan, Uruguay, Austria 

 انحصار چندجانبه بسته

closed oligopoly 

2009 47/0 00/1 37/0 72/2 
 امارات، پاکستان، هند، تایلند

UAE, Pakistan, India, Thailand 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 
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2010 37/0 94/0 31/0 25/3 
 امارات، پاکستان، هند، اتریش

UAE, Pakistan, India, Austria 

 انحصار چندجانبه بسته

closed oligopoly 

2011 43/0 94/0 31/0 24/3 
 هند، پاکستان، اتریش، تایلند

India, Pakistan, Austria, Thailand 

 انحصار چندجانبه بسته

closed oligopoly 

 : ساختار بازار وارداتی برنج ایران2جدول ادامه 

Continued table 2- The structure of Iran's rice import market 

2012 72/0 96/0 55/0 83/1 
 هند، امارات، پاکستان، ترکیه

India, UAE, Pakistan, Türkiye 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 

2013 74/0 98/0 57/0 76/1 
 هند، پاکستان، ترکیه، امارات

India, Pakistan, Türkiye, UAE 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 

2014 81/0 99/0 68/0 47/1 
 هند، پاکستان، تایلند، امارات

India, Pakistan, Thailand, UAE 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 

2015 65/0 95/0 48/0 10/2 
 هند، پاکستان، آمریکا، مناطق آزاد

India, Pakistan, America, free zones 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 

2016 65/0 97/0 50/0 02/2 
 هند، پاکستان، امارات، اروگوئه

India, Pakistan, UAE, Uruguay 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 

2017 69/0 95/0 51/0 94/1 
 ئیسهند، پاکستان، تایلند، سو

India, Pakistan, Thailand, Switzerland 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 

2018 81/0 98/0 67/0 49/1 

 هند، پاکستان، سنگاپور، تایلند 

India, Pakistan, Singapore, Thailand 

 

 بنگاه مسلط

 Dominant 

 Firm 

 

2019 71/0 97/0 53/0 88/1 
 هند، امارات، پاکستان، ترکیه

India, UAE, Pakistan, Türkiye 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 

2020 70/0 99/0 53/0 89/1 
 هند، پاکستان، امارات، تایلند

India, Pakistan, UAE, Thailand 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 

2021 53/0 97/0 37/0 72/2 
 هند، پاکستان، تایلند، امارات

India, Pakistan, Thailand, UAE 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 

2022 54/0 97/0 40/0 48/2 
 هند، پاکستان، تایلند، امارات

India, Pakistan, Thailand, UAE 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 

 Source: Research Findings                                         های تحقیق                                                                           مأخذ: یافته

 ساختار بازار صادراتی برنج هند

ترین بازار هدف وارداتی برنج ایران، عنوان اصلیدر این بخش، به لحاظ اهمیت بازار صادراتی محصول برنج در کشور هند به

پرداخته شده است. برای این منظور در ابتدا اطلاعات مربوط به  2022تا  2003به بررسی تغییرات این متغیر در فاصله زمانی 
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ند و تغییرات رتبه کشور در بین کشورهای هدف صادراتی این محصول در کشور هند محاسبه سهم کشور ایران از صادرات برنج ه

های ابتدایی ، در طول سال3ارائه شده است. مطابق اطلاعات نشان داده شده در جدول  3و اطلاعات مربوط به آن در جدول 

متوسط در حدود  طورو بهکشور هند مقدار ناچیزی سهم بازار ایران از صادرات برنج  2008تا  2003های دوره و در فاصله سال

عنوان یکی از کشورهای هدف اصلی صادراتی محصول برنج کشور درصد بوده است ولی در ادامه و با ظهور کشور ایران به 5/0

 مواجه بودهبا ارتقاء رتبه صادراتی کشور ایران، سهم ایران از کل صادرات برنج هند با افزایش چشمگیری  مانمزههندوستان، 

کشور هند  2022در سال  درصد گزارش شده است. 15که در این بازه متوسط سهم کشور ایران از صادرات برنج هند  طوریبه

درصدی از کل تولید این محصول در جهان، بعد از کشور چین رتبه دوم برترین  25میلیون تن برنج و داشتن سهم  196 تولید با

 36در جهان را به خود اختصاص داده است. این کشور همچنین با داشتن سهم  پرمصرفصول کشورهای تولیدکننده این مح

. کندایفا میبرنج مصرفی کشورهای مختلف دنیا  نیاز نیتأمدرصدی از کل صادرات برنج در سطح جهانی سهم بسزایی را در 

ر آید، در قسمت حاضبرنج وارداتی ایران به شمار می ترین بازارهای هدفعنوان یکی از اصلیکشور هند به کهاینرو نظر به ازاین

ار نتایج مربوط به بررسی ساخت لیتحل و هیتجزبه بررسی ساختار بازار صادراتی این محصول در کشور هند پرداخته شده است. 

تا  2003های ه سالارائه شده است، نشان داد که در فاصل 4بازار صادراتی برنج کشور هند که اطلاعات مربوط به آن در جدول 

بازار صادراتی این محصول با حرکت از بازار انحصار چندجانبه بسته به انحصار چندجانبه باز و نهایتاً بازار رقابت انحصاری،  2022

هدف واردکننده برنج از این کشور با داشتن رشد  ترین کشوربزرگ که سهم طوریدر مسیر رقابتی شدن گام برداشته است. به

رسیده است. در مورد سهم چهار کشور برتر واردکننده  2022درصد در سال  11به  2003درصد در سال  25رصدی از د -127

 31به  2003درصد در سال  61برنج از کشور هند نیز نتایج گویای آن است با تجربه یک روند نزولی، سهم چهار کشور برتر از 

( 2008تا  2003های )فاصله سال هیاول یهاسال یدر طعات ارائه شده، رسیده است. همچنین براساس اطلا 2022درصد در سال 

از کشور هند مطرح محصول  نیا چهار کشور عمده واردکننده عنوانبه اماراتو  نیجریه ،عربستان، بنگلادش یدوره کشورها نیا

 و امارات ،عربستان، ایرانبه  هندننده برنج کواردچهار کشور برتر  بیترتایران و عراق،  رو با ورود دو کشو که در ادامه اندبوده

 تیقوت جهت کشور هند دیصادرات برنج سفحال، با در نظر گرفتن عواملی نظیر: اعمال ممنوعیت است. بااین کرده رییتغ عراق

ر ( دمصرف شیهندو و افزا یمذهب یهاجشن یزمان برگزار)در فصل تابستان  یفروشخرده یهامتیو کنترل ق یعرضه داخل

و همچنین حرکت ساختار بازار صادراتی برنج کشور هند در مسیر رقابتی شدن ازجمله نکاتی است که توجه  1402تابستان سال 

 بینی را ضروری ساخته است.بیشتر به ساختار بازار و شناسایی بازارهای هدف مناسب جایگزین در شرایط غیرقابل پیش
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 رتبه( –درصد  -ها: هزار دلار ادرات برنج هندوستان )واحدتغییرات سهم و رتبه ایران در ص :3جدول 

Table 3: Changes in Iran's share and rank in India's rice exports (units: 1000$ - percentage - rank) 

 کل صادرات هند Yearسال 
India's total export 

 India'sصادرات هند به ایران 

exports to Iran 

 

 درصد -ز صادرات هندسهم ایران ا
 Iran's share of India's exports 

 رتبه ایران در صادرات هند
 Iran's rank in India's exports 

2003 919151 3457 4/0 27 

2004 1178738 534 1/0 52 

2005 1636489 1513 1/0 52 

2006 1456255 12496 9/0 21 

2007 2352946 3685 2/0 42 

2008 2843305 94703 3/0 5 

2009 2398163 496466 7/20 3 

2010 2295813 369003 1/16 3 

2011 4073331 581019 3/14 3 

2012 6127952 891324 5/14 1 

2013 8169519 2251916 6/27 1 

2014 7905650 1282864 2/16 2 

2015 6354685 729169 5/11 2 

2016 5314875 502962 5/9 3 

2017 7077714 872990 3/12 1 

2018 7361500 1192318 2/16 1 

2019 6800670 1444563 2/21 1 

2020 7980028 875585 1/11 2 

2021 9623557 662011 9/6 3 

2022 10766623 1155110 7/10 1 

 Source: Research Findings                                         های تحقیق                                                                           مأخذ: یافته
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 ساختار بازار صادراتی برنج هند -4جدول 
Table 4- Indian rice export market structure 

 Year CR1 CR4 HHI 1/HHIسال 
 شرکای اصلی تجاری

Main Business Partners 

 ساختار بازار
Market Structure 

۲۰۰۳ ۲۵/۰ ۶۱/۰ ۱۳/۰ ۴۳/۷ 

 عربستان، بنگلادش، آفریقای جنوبی، انگلستان

Saudi Arabia, Bangladesh, South 

Africa, England 

 انحصار چندجانبه

oligopoly 

۲۰۰۴ ۳۶/۰ ۵۸/۰ ۱۶/۰ ۳۱/۶ 

 عربستان، بنگلادش، نیجریه، آفریقای جنوبی

Saudi Arabia, Bangladesh, Nigeria, 

South Africa 

 انحصار چندجانبه

oligopoly 

۲۰۰۵ ۲۶/۰ ۵۳/۰ ۱۱/۰ ۳۷/۹ 

 عربستان، بنگلادش، نیجریه، آفریقای جنوبی

Saudi Arabia, Bangladesh, Nigeria, 
South Africa 

 انحصار چندجانبه

oligopoly 

۲۰۰۶ ۲۴/۰ ۴۹/۰ ۰۹/۰ ۸۵/۱۰ 

 عربستان، نیجریه، بنگلادش، امارات

Saudi Arabia, Nigeria, Bangladesh, 

UAE 

 دجانبهانحصار چن

oligopoly 

۲۰۰۷ ۱۸/۰ ۵۵/۰ ۰۹/۰ ۹۰/۱۰ 

 عربستان، نیجریه، بنگلادش، امارات

Saudi Arabia, Nigeria, Bangladesh, 

UAE 

 انحصار چندجانبه

oligopoly 

 ۲۰۰۸ ۲۸/۰ ۷۴/۰ ۱۶/۰ ۰۹/۶ 

 عربستان، امارات، بنگلادش، کویت

Saudi Arabia, UAE, Bangladesh, 

Kuwait 

 انحصار چندجانبه

oligopoly 

۲۰۰۹ ۲۸/۰ ۸۳/۰ ۲۰/۰ ۰۵/۵ 
 عربستان، امارات، ایران، کویت

Saudi Arabia, UAE, Iran, Kuwait 

 انحصار چندجانبه بسته

closed oligopoly 

۲۰۱۰ ۳۰/۰ ۸۳/۰ ۲۰/۰ ۹۳/۴ 
 عربستان، امارات، ایران، کویت

Saudi Arabia, UAE, Iran, Kuwait 

 انحصار چندجانبه بسته

closed oligopoly 

۲۰۱۱ ۱۹/۰ ۶۰/۰ ۱۱/۰ ۴۹/۹ 
 امارات، عربستان، ایران، کویت

UAE, Saudi Arabia, Iran, Kuwait 

 انحصار چندجانبه

oligopoly 

۲۰۱۲ ۱۵/۰ ۴۲/۰ ۰۶/۰ ۷۴/۱۶ 
 ایران، عربستان، نیجریه، امارات

Iran, Saudi Arabia, Nigeria, UAE 

 انحصار چندجانبه

oligopoly 

۲۰۱۳ ۲۸/۰ ۵۳/۰ ۱۱/۰ ۱۴/۹ 
 ایران، عربستان، بنین، امارات

Iran, Saudi Arabia, Benin, UAE 

 انحصار چندجانبه

oligopoly 

۲۰۱۴ ۱۷/۰ ۴۳/۰ ۰۷/۰ ۸۱/۱۳ 
 عربستان، ایران، امارات، بنگلادش

Saudi Arabia, Iran, UAE, Bangladesh 

 انحصار چندجانبه باز

open oligopoly 

۲۰۱۵ ۱۷/۰ ۴۳/۰ ۰۶/۰ ۵۲/۱۵ 
 ران، امارات، عراقعربستان، ای

Saudi Arabia, Iran, UAE, Iraq 

 انحصار چندجانبه باز

open oligopoly 

۲۰۱۶ ۱۳/۰ ۴۲/۰ ۰۶/۰ ۱۳/۱۷ 
 عربستان، امارات، ایران، عراق

Saudi Arabia, UAE, Iran, Iraq 

 انحصار چندجانبه باز

open oligopoly 

2017 12/0 37/0 05/0 35/19 
 راقایران، عربستان، امارات، ع

Iran, Saudi Arabia, UAE, Iraq 

 انحصار چندجانبه باز

open oligopoly 
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 برنج هند یساختار بازار صادرات: 4ادامه جدول 
Continued table 4- Indian rice export market structure 

2018 16/0 42/0 06/0 57/15 
 ایران، عربستان، امارات، عراق

Iran, Saudi Arabia, UAE, Iraq 

 نحصار چندجانبه بازا

open oligopoly 

2019 21/0 49/0 09/0 49/11 

 ایران، عربستان، عراق، امارات

Iran, Saudi Arabia, Iraq, UAE 

 

 انحصار چندجانبه باز

open oligopoly 

2020 14/0 37/0 05/0 13/19 
 ، اماراتعراق عربستان، ایران،

Saudi Arabia, Iran, Iraq, UAE 

 ه بازانحصار چندجانب

open oligopoly 

2021 10/0 30/0 04/0 35/25 
 بنگلادش، عربستان، ایران، عراق

Bangladesh, Saudi Arabia, Iran, Iraq 

 یرقابت انحصار

 monopolistic competition 

2022 11/0 31/0 04/0 48/24 
 ایران، عربستان، چین، بنین

Iran, Saudi Arabia, China, Benin 

 یرقابت انحصار

competition monopolistic  

 

 Source: Research Findings                                         های تحقیق                                                                           مأخذ: یافته

 

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

 و انحصار چندجانبه یساختارها رانیا برنج یواردات بازار 2011 تا 2003 هایلسا فاصله دربا توجه به نتایج مطالعه حاضر، 

 طوربه. است بوده مسلط بازار همواره رانیا یواردات برنج بازار ساختار 2022 تا 2012 هایسال در و کرده تجربه را مسلط بنگاه

 جهینت که است بوده متمرکز خاص کشور چند یرو به و نبوده متنوع رانیا برنج یتجار هدف یبازارها یبررس مورد دوره در کلی

 نیا یجهان بازار در رانیا زنیچانه قدرت کاهش و برنج واردات به رانیا یافتهاختصاص یارز درآمد شیافزا ای و ثبات عدم آن

کند. اری را برجسته میدر نتیجه این مورد نیاز به مداخله دولت برای ارتقای رقابت و جلوگیری از اقدامات انحص .شودمی محصول

تواند به کاهش ها برای حمایت از تولید داخلی برنج میگذاری در توسعه زیرساختتوان گفت که سرمایهی اول میدر وهله

ریزان، تنوع بخشیدن به اهداف وابستگی به واردات و بهبود امنیت غذایی ایران کمک کند. اما یکی از پیشنهادها برای برنامه

ستگی تنها واب تری از کشورهای صادرکننده برنج است. این موضوع نهن از طریق گسترش روابط تجاری با طیف وسیعتجاری ایرا

دهد. علاوه بر این اجرای زنی ایران را در بازارهای جهانی برنج افزایش میبلکه قدرت چانه به چند کشور خاص را کاهش داده

ج مطالعه از دیگر نتای تر در بازار کمک کند.تواند به ایجاد فضای متعادلکنندگان میمقررات برای تضمین رقابت عادلانه بین وارد

بود. اما در  2008تا  2003های درصدی بازار ایران از صادرات برنج کشور هند در فاصله سال 5/0طور میانگین سهم حاضر، به

مان با ارتقای رتبه صادراتی ایران، مزوستان شد و هادامه ایران یکی از کشورهای هدف اصلی صادراتی محصول برنج کشور هند

درصد رسید. افزایش سهم برنج  15طور میانگین به سهم ایران از کل صادرات برنج هند با افزایش چشمگیری مواجه شد و به
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 زی محلی را تضعیفتواند کشاورطور بالقوه میهای مهمی است که بهتر در بازار مصرف ایران یکی از چالشهندی با قیمت ارزان

کرده و منجر به کاهش تولید داخلی به دلیل کاهش تقاضا برای برنج تولید داخل شود. چالش دیگر این موضوع اتکا به یک منبع 

های برای چنین بخش قابل توجهی از واردات برنج است. وابستگی شدید به هند برای عرضه برنج، ایران را در برابر نوسانات سیاست

پذیر تواند بر در دسترس بودن و هزینه تأمین برنج وارداتی تأثیر بگذارد، آسیبند، نرخ ارز و سایر عوامل خارجی که میصادراتی ه

 در کاوش قیطر از خود برنج واردات منابع به دنیبخش تنوع مانند یاقدامات تواندیم رانیا ها،چالش نیا با مقابله یبراکند. می

 درباره مذاکره وی داخل برنج دیتول ییکارا بهبود یبرا هارساختیز و یفناور در یگذارهیاسرم کشورها، ریسا با مشارکت

یکی دیگر از اهداف این مطالعه،  .کند اجرا کند،یم نیتضم را منصفانه و داریپا یتجار یهاوهیش که هند با یتجار یهانامهتوافق

ترین بازارهای هدف برنج وارداتی ایران بود که نتایج عنوان یکی از اصلیبررسی ساختار بازار صادراتی برنج در کشور هندوستان به

بازار صادراتی برنج هند با حرکت از بازار انحصار چندجانبه بسته به انحصار  2022تا  2003های ی سالنشان داد در فاصله

 کی از دهن برنج صادرات بازار کهازآنجاییت. چندجانبه باز و نهایتاً بازار رقابت انحصاری در مسیر رقابتی شدن گام برداشته اس

 ربهتج برنج بودن دسترس در و متیق در را ینوسانات است ممکن رانیا ،شده است لیتبد تریرقابت بازار کی به چندجانبه انحصار

 ریثتأ یدیکل یتجار کیشر کی عنوانبه هند با آن روابط نیهمچن و رانیا یغذا اقتصاد و عرضه ثبات بر تواندمی نیا. کند

 نیا. ردیگب نظر در هند به یوابستگ کاهش یبرا را خود برنج یواردات منابع تنوع تواندمی رانیا آثار، نیا کاهش منظوربه. بگذارد

 را ییهافرصت تواندیم رانیا ن،یا بر علاوه. کندمی کمک هند بازار در عرضه اختلالات و متیق نوسانات برابر در محافظت به امر

 ادراتص بازار ساختار رییتغ درحالیکه درمجموع،. کند یبررس واردات به یوابستگ کاهش یبرا یداخل برنج دیتول شیافزا یبرا

ر تنوع د کیاستراته یزیربرنامه کند، جادیا یهند برنج یاصل واردکننده عنوانبه رانیا یبرا را ییهاچالش است ممکن هند برنج

 بلندمدت در کشور ییغذا تیامن که متضمن کند کمک آن کاهش به تواندیم ردات برنج،بخشیدن به بازارهای هدف برای وا
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